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 PROMOZIONE DEI Pmﬁmﬁf DOP/IGP E BIO IN ALCUNI MERCATI

| gmmmm

La presenie pmp{}sta ccmt;ene un apps oecio di fferenznato per la promoz:eﬁe di pmc{oﬁi DOPe ?GP
e biologici sia agroalimeniari che vitivinicoli nei seguenti mercati target: USA, Canada, Cing,
Gigppone, Russia ed EAU

OBIETTIVI

o -Elgvare e consalidare la posizione dei prodotti DOPIIGE e bio nel mercati target,

o Softolineare Em;aoriaﬁza del prodotil igliani a md;cazsore geografica. attraverso una
campagna ds comunicazione istituzionale e di promozione ccmmercra!e con enfasi ad
educazmne sul concetto -dei prodoti DOP/IGP & bio con un messagg:o che {iescnve in
maniera direita fe ca;’attenst che Spemﬁche e di qualita inerentl § pmdaiiz Geﬁ: ficati. La
campagna di comuntcazmﬂe ncor;mrera il Segno Distintive The Extraordinary ltalian Taste

& sara finalizzata, tra laltro, a:

*Fare leva sulvalor riconoscibili & universalmente noti come
- appartenentt alla culira del nostre Paese, associandali af
prodottl “Made in ltaly’.

semplice e leggero, seriza offsndere [ prodott Kafian
sounding ma valorizzando | prodotil cerlificit.

_“ﬁ% %X?Rﬁ%@%’i} Eﬁﬁ&? _
E? ﬁig § ﬁg N »g ﬁ S«EE gli Insighf alla base deflé scelie di comunicazions.

4 *Capitalizzare ldentita visiva del logo The Exirao amary
{talfanTaste, amplificandone la forza comunicativa anch
associandols ai loge DOP, IGP & bio,

o Profozione del prodofto, focelizzata in parlicolare sy altivitd educative rvolte &

consumaton e fiere commerciall
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“alorizzare P'unicita e lautenticits del cibo laliano, in modo

* Jsare | risultati della ricerca sul target al fine di identificare.




_co_n.test_o deli’evento ch.c«z in un ccntesta _gz_u, BIMPIC. Un_atienz _c;ne. pamco!a;e s_azfa.mvolia ai
vairi prodoiti certificati, alle loro provenienze, alle qualita organcletfiche, usi e -app’[iqagioﬁi,_
:abﬁeét'a'ﬁfrenti‘ecc - | | _ _ _ -

o :Creaz;one di nuov; rapportz commerc il con, lmpcrtantl \fendi’tort =3 partnar locall in mercati

_'_nuo\;; egia eﬁstentz per favor:re I’educazsane el comvo!glmento del consumatofe

da un a’tizwta compiementare sui pmdott: vatwmzcof ia [3 GGe bso
| seguenti aspetti saranno raffprzati_ durante il _pgrig_do di rea_iizz@;_ipne del'p‘mgetto;

o - Posizionamento del DOP/IGP e bio:
© Consapevoiezza el prodotio '
o ' Educaz;one del consumatore sulie caratienstache dei pmdott[ a md!caztone geograﬂca & bio.

g sul ccntrollo cui sano sottopash
= Edugazions del perscnaie ‘commerdiale. sui vari usi e appl!oazrom del prodoﬂo (es

. ,accostamento con vini 216G, € bie, ncette ecc)
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FROMIOZIONI CON LA D‘ISTREBUZ C}NE !NDEPENQENT STORE & CATENE DI | NEGOZI.
'GOURMET o

Sarahno avv’?éie!consoﬁida%a collaborazioni con la distribuzione organizzata e catené di negozi
specializzati in specialty food per una. campagna educativa e promozionale nel punti vendita
abbinata a -una comunicazione istifuzionale e  di promazmne commerciale a supporto
(pramafdurante/dopo) sia nei negozi che online, nonché a seminar, dimostrazioni, punti di
degusiazsone

Per le azioni ai punt: vendita saranno reaizzatf degis sspositori omologati dai?e catens partner
recanti il nuovo logo identificativo delle produzioni italiane, Gii espositcxﬂ saranno utitizzali per
promuovere | prodotti & 1.GG. e bio allinterno del punti vendita. I prodotti italiani saranno
contraddistinti. da evidenziatori di scaffale per attirare | clienti ali’acqu:sta oi proda‘ti originaii,
Cantemporaneamen‘te sara dlsinbuitc materiale dwuﬁgatmo coine rcettan bmcﬁure giid marchf di
“ecoelienza eco:

Per sostenere la promozione comimertiale e, al tempo stesso, per rafforzare il messaggio di
richiamo af consumatore sul prodetti DOPAGP & bio, Pattivita promezsomaie nel punti vendita sara
atcompaghata, dg un'attivitd gl pubblicita. commerciale in contemporanea alla promezicne,
coordinata con le-catene di negozi e thp storeé spec;a%rzza‘ta Barannoe considerati:

- Flyer {volantini utilizzati dalie GDO per la promozione setli imanhale);

- Rsvsste di-Lifestyle @ gastronoria con distribuzione a fvello. Mete’opa flano.

HORECA PAFTNERSHIP — EVENTI ?ERJ@QB%V@L@ERE%L CONSUMATORE

La ristorazione flalfana rimane un punto d forza nella diffusione di nuovi frend alimentar e perlanio
i pmvvederé 8 ceinv'&!gem slle piincipall aree metropolitane 1 ristoranti pi'ii rilevanti ai finl della
promazione. Anal ﬁgamerie si preveda di realizzare un programnna simile pef rdstorant “in’ " guindi
ristoranti che per le loro caratteristiche song: delle “destinazion” per trend seffer e gourmand

! ristorant] partner offriranng nel corsc della promozione un menu comprendents ingredienti e vini
di eccellenza rigorbsamente DOMAGP e bio. Le serate vedranno ia partecipazione di un
arimatore/sommelier che nel corso della serata Hlustrerd | platii & gl abbinamenti vinl '

Ned corso della pmmmicﬂm sard distribulto presse | ristoranti partecipant del materiale informativo
& ricetian realizzatt in @CQ&S!{}F‘;@ delia CAMPEgGNa. E programma pravede anche una components di
camunicazions & di diffusions tramite social media e social networking.
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PRQQUCT PLACEMEN T m EVEN?& LiFESTYLE

' L’attwsta oansssiera neiia presentaz;one det pradottz itahanz come pratagomsh nel contesto dt eventi

fifestyle selezionati; per fare in mode che. i prodotii DOP/iGP @ bio siano.i piu in-prominenza nelie.
- esperienze gastrorz@m;cha preseniate e, eventualmente, inclusi nei menl e nelle degustazioni.

guidate ¢he solitamente rappreseniano il punto-di. rzferamento di eventi per la stampa 11 commercno
ed even‘h f;fesfyie e;‘e Wine & Food Festival: :

- A’ZEONi 1_:}_1 'i;wqﬁmz_{oms_su; 'F*ROD(}T_H A ILGG. {EB{Q

_Sarama maiszzats anche aicunl corsi specsahzzatt per i barrcomstr del reran' per zmportaton g

buyer per cuochi, sommelier e parscmale cn servizio deila nsieraz;one allo SCopo di fam}isar:zzarei B

sui prodottia Il.GG, e blo italian.

‘ ORGANIZZAZIC}NE Dl MOSTRE AUTONGME EIQ COLLETTEVE ITALIANE A FIERE

Saraﬁno reafzzzat.e anche azaom cemmercrak prevedendo i’orgamzzaznone secondo s casi & e
opportumta di mostre autonome Bfo Collettive a fiere internazionali di seitcvre g

_ Saranno allestite: aree per ia partecipaztone di az:ende & COHSO!‘Zi che: presentmo pmdcﬁtt'

DOP/IGP & bio & di uno spazio da utilizzare per I’orgamzzaz:one di un centro servizi adibito ad
_-area degustazione dei prodetti delie aziende. partecspant: & 1l coinvolgimehts. di alcum chef !taham
prevedendc anche ung: speciafe focus sul ccmpaﬂtc vino ove consenhto

Ai Consorzi efo aZIende partecipanti potra essere nchlesta urig -quota di compartec;paztone aE&

cosio. del!’area aiieststa al mq., variabile In funzicne del costo comp!ess;m a carsco iCE

AZIONI DI COMUN’ICAZIONE

DOP/IGP e bxo 1 canah prefererzta!; saranno. i soc;a! media e | blog come la stampa. spemahzzata
e di fifestyle. Saranno presi in considerazions anche canali tradizionali OOH (out of home) quali
trasperi: pubbizcs e hillhoard limitata ai centri ¢itta delle principali metropoi;
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L _e-comme_rc_e e una componente importantissima della cultura dei CoOnsUmo nei Paesr i‘argﬂf dove
un humerc sempre crescente di consumatori fa Ja spesa su /nfernel. |l successo.di important
piattaforme dell e-tail nel settore gourmet pud essere sfruttato per: comvalgere guella categoria di

consumatori di-speciafty food che compra su inieme‘{ e per pmmuwere eff cacemente it conoe%%o

i un Pmdo‘tto DOPIGP e big.

il conienmo gi comunmazwne promoz:onale e-tail includerd informazioni sui pradoit: e sul concetto

del NOP e IGP & bio in newsfelfer periodiche, blog e feed sui social nefwork, mtegrazmne dl r;oette _

e di accas’ﬁ:ament i per i pmdo’ztn Sl pag;ne muii:pi
Per esempio;
LOOK FOR THE DOP & FIND AUTHENTIC ITALIAN QUAUW PRODUCTS!

Throughoui the world, ltalian food enjoys a repufafiorz of high quaﬁty thanks to
jts centuries-old tradiiions and dedication to qualify and exceffence. This
patrimony is cértified by the European Union through the DOP seal. DOP, in
English PDO;: stands for Protected Designation of Origin and is awarded fo
products of excellence that express a ¢lose fie to the terrfiory of origin. The
PO recognizes agrzcu}’fura! products and foodstuffs which are produced,
processed and prepared in a given geagraphical area recognizing production
memods One of the ways fo distinguish the authenliclty of an ltalian product is to always check
whether the labef displays the red DOPIPDO symbol; the DOP/PDO symbof. nefps one distinguish
arr original pmducf :‘mm the Halian sounding imitations that abound!

Sard anche p&evzma wrazions di pubbhcﬁa a favore della presenza sta%gana agh eventi in
pregramma (mcsire attonome, fiere, promaozionl nél PPVY., ecc), abbinata alla comunicazione
istituzionale sui prodotil DGPHGP & bio.

Le atfivita sul diversi mercatl saranno reslizzate dagli Ufficl ICE di Toronto, Péching, Shanghai,
Canton, Dubai; Tokyo, Mosca e New York, con personale a tempo indeterminate appositamente
dedicito, in coordinamento con FUHICc agrostimentare & vini della sede di Roma. il personale ICE
sard coadiuvato nella realizzazione delle attivita del Progetio da personale a fempo delerminato
sia in Sede che in alouni mereati.

Le sttivita sararmo moniiorate con indicator! di dsullato voltl s identificars Pimpatte dellazions me%
confronti del consurmstore & del business attraversp questionari che saranno somminisiratl

clienti del punti vendits coinvoli e guestionarl rivoltl agli importator]. Latlivita sul media sard
monitorata in relazions ai contatll potenziali {vanale tradizionale) e A {(canale sociaf)

1 seguito si forniscona | detiagli delle aili wita che saranno svolle in clascun mercato,

wrilftoaniong M, IT18/0545
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: Zagmahmenta ' , i) '

w L&ft&ra C} “Ef’afor;zzazmne delie roduzioni di ecce![enza m pamcalare agnco'
o tute!a aif’este ro def marchi

dells certificazioni i qualita e di oritine delle i
L ..+ i Promozione negli USA® de; ssstemi dr quailta a:groa[xmentari lfaham rego!am
--1Tli9¥o e Bt
2 ] :-.amb;tOEJE-.;.:.- SRR
: .-progetto LTI R
'Z'Ati*onlma R ' :
|3, Asioni che. | Azion canali retait ¢ ho.re-ca. X
|siimtendon | _ .
|sviluppare . | pybblicits azioni canali retail e horeca. X
4. Durats |15 mesi
[{mesi)
Dite | Inizio aprite 2017 fifie giughio 2018
jprewsmna!i e :
iCrono- - . |Allegate
programma o
5 Importo | 400.000 - IVA reverse charge inclusa
totale (€), . _ | |
8. .+ iNomee Cognome Maurizio Forte
Responsabil | —mmi——— - —~ :
edi ggzgeﬁo . Riferimenti (e-mail; telefono) | newyork@ice.it, +1 (212) 9801500
per o - S : = T _ :

7. Déscrizions del progetto:

OBIETTIVI GENERALL -
~ Educare # ‘consumatore e 1l biryar statumi:ense SUIP ongme diis ;ta & carafteristiche tieife
prodaz;am dertificate DOP © IGP & blcsiog;che di segmto denommate prodotti di qua!;ta

. certificatd”.
= Actresters Pawaieness dei ccnsumaton statumtens: sull "arigine, quaizté e carattenstiche deij

© predotidi qualita certificata.
- Favorire la présenza stabile e amcolata delle pmduz;om di qual:ta certzfucata nella rete drstr;hutwa

& neEEa ristorazione.

8. 8cheda descritiiva
RISULTATI ATTESE

.. Increimenito: delPawareness dei consumateri statunitensi su!i’oﬁgine qual:ta ¢ caratteristiche dei
prodoiti di qualith certificata . : . y .
- ;mremento de!le vendite dx prodoﬁl di: cgualzta certrf:cata negh Usa
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10E - Apendia ner s prosgzions aifesiero s
: l‘m‘t&maz]unalfzzaz&sﬂe delle Empresn §lelezm:_ ’

“iogs

Ufficio agroalimentare e vini

i’;efﬁem @) “Vaf"@nzzaz@ne ezfeis’e produzioni a!f ece &Eieﬁz&, in paﬁgmﬁam agnmfe 2 .
agmaﬁmeﬂéan & iu%efa all'estera dei marchi e delle ceriificazioni o q&mfgf@ edi
o «:mgme zﬁeige gmpmse e def pmdeié‘; ' i

Voci di spesa ammissibili USA

Cosia {€}

Azzam canalf retaif =2

Costo (£)

Pubblicity azioni’
canali retail e

Casta %Otaie (€}
Lehera (00

hoire, ;a ho.re.ca.
Personale a tempo INDETERMINATO :
Ufficio ICE ~ New York € £.790,00; 5.090,00 3.000,00 _
T 9.748,00
Sede Roma - € 1.858,00 +:000,00. 650,00 ‘
Persoﬁéié a fempo :DETERMENA“?O
Uficio ICE New York - € 24.000,00; " 28.000.00
- 20.000,00 4.000,00 .

Seds Roma - € 4.090,00 3,090,00 1.000,00 :
TOTALE PERSONALE . #2180.00 8.659,00 37.835,00
MISSIONI PERSONALE 1CE 6.000,00 2.000,60 8.000,00
COMMESSE ESTERNE 287.000,00 38.006,(}0. 325.500,00
BENI DI CONSUMO 2.000,00 1.048,38 3,048,358

- - : &5.7 : ]
TOTALECOSTI 3241 3@3}? 15.708,38 973.888,38
Spese MIPAAF monitoraggio e
verifica 10.008,00 0,00 10,800,00
{2% della dotazione ﬁnaﬂzaana dal
Fordo di § milioni}

Spese Qaﬂe:‘a_ﬂé 8% s totale cosl 14.021,29 2,690,353 18.194.62
fmon esclusione delie spese va e béni

df consumo)
: i K Bt T i

TOTALE GENERALE LETTERAC 348.201,29 21.798,71 400.060,00




: Mark 5 s‘-f {gourmei com Freshdifecf com 8068 vnrzf;chera anche icpportumta d] fznahzzare tn ::' :

- accordo con De Ciceo: ;rmziaimente prewsto neiia pnma Convenzione ma non f nai;z._ato ﬂ&! 1empi E

: anche “1E su rmercato ru euro 20 dei 'Amer;ca" a teshmcmanza de%ia pro ensrane nei ccmfront:
53'9 p _

delle specaahfa di smportazmne

Fondata nel ‘5963 come un negaz%o di proprfeta fam;i are Treasure 1sland é diven‘taﬁa bna catena

din. 7 punt[ vendita ges‘htl sempre dalla’ steSSa famsgisa Kamberes

wa:&téki’s é'uréa ricerc’afa catena in M"nnesota" ceﬁaméh‘te un. riferimehtb ne!! area del Mid\}ve'st_

Ann Cen Lunds & Byer]ys questa 8 Ea catana di rfer menio & aneapo is, La demogt aﬁca déi

-:consumaton presenta un’ buioti redd:to pre cap;te e'la catena ha gia d;mostrato notevole 1nieresser o

. per pmdoi’u Htailani, mcrementats anche a- seglito “delle: partecipazzom @ mtssmri in ftal;_a

organlzzate da iCE.

Eataly & Una catena dz d;strxbuzrone di otigine italiana che presema una gamma pressoché' tatale

di prodott italiani ammessi sul mercato e gode di una fama e Hiconescibility sul pubblice ameticano

che qual;ﬂca feﬂemente le aittivita che possonc essere nei suoi negoz; ospitate

De: C;cco Sum msegna strategicamente. Eocailzzata in.una deiie aree pily benestant{ della costa Est
- Westchester County, nello Stato di NY appena sopra Manhattan -Ha. recentemente aperio un

nuovo supermercato-¢ appate’ in fase di espansione. Ha: da sempre avuiq un ottimo assortimento

di prodoﬁl smportat; dall'ltalia,.con ampia s sce}ta di pradottl DOP g IGP.

:Per le azsom aa pwﬁii vendlta saranna real:zzat: deg%s esposstere omoéogatl dalle catene pan‘ner '

alt’mtemo de; negez1 Tuttl i prodotti staEsam saranna contraddlstmts da ewdenz;aton dt scaffae per
attirare i glienti all’acqussto di prodctti ofiginaf, Contemporansamente sard distribuito materiale -

- divulgativo come ricettari, bmchure sulle 1.GG., &CC.

iGourmet &' stata fondata nel 1987 come un ".com' retaller. La societa gesttsce auionomamente

B tutti gl aspeﬁi dellattivita commerciale: importazione, distribuzione, magazzinaggio, marketmg, e~

commerce e servizio alla clientela. | prodotti di iGourmet trovano shocco presso importanti players

quali Amazon, eBay, Walmart.com, Jet.com.
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FreshDirect & =stata fondata ne’ 1999 dallex amministratore di- Fairway assierﬁe'-a_d%u__n ex
banchiere d'investimento che si. »pemai[zzato nel settore alimentar. introdotto sul mercaio di
- New York nel 2002, la sua atfivita & diventata popolare per 13 sua comodita, il cibo fresco &1 prezzi
relativamente pilt bassi rispetio a molti supermercati di Manhattan. La societd ha implementato i -
report del datl in tempo reale al fine di monitorare e correggere rapidamente | problemi del servizio
Cilentl La nuova sirategis ha funzionato: al 2010, 12 nraggior parie dei ricavi della sacaeta derivava
da 45.000a 50 000 chentz abituali; al 2013, Fresh Direct aveva 250.000 cisenii & 400 mitioni di$d
vendite -annuall e veniva descritta 2 livelle inlerndzionale come una “storia di- successo per la
consegna del prodotli alimentart e bevande al domicilio” '

t player cilati hanno dimostrato un concreto interesse a mantenere viva una coiiabcrazacne avente
ad oggetto le aitivits pmmoz;onah dedicate ai prodotti DOPAGR,

H target-a cui si rivelgera latlivita sarannc Consumatari/ foodies da’ reddito medio e alio,

{’attivita di promozione commerciale sara accompagnata da un'atiivita di pubblicita comméroia{e in
contemporanea aila promozione, coordinata con le catene di negozi e fop sfore: specializzati, che
sard svillppata impiegando principalments | canali- digital e le piattaforme social e siti web delle
catens coinvotie.

In considerazicne del periode di svolgimentc delle azioni commerciall della prima Convenzione, si
vrevede la realizzazions delle nuove promozioni a partire dai mesi inverpali det 2017, come’
foliow up delle azioni svolte e con le caténe che avranno dimostrato un effellivo. interssse a
garantire af prodotli a 11.GG, una adeguata visibilita presso 1 propr] consumatori,

Le azionl previste consisteranno nel spstenere e promuovers Uatlivita di vendita di prodotti 2 1L.GG.

sulle piaitaﬁforme slettroniche che sarammo coinvelte, atiraverso bariner pubblicitart, sventl offfine
{es. conferenze stampa o serate a tema per clienti selezionati o frendseifer/blogger) e altre ativiia
promozionali di richiamo sulfattivita onfine.
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I 'E T:toto : Pmmaztcme negh USA dej* smtem; dl quaixta agroal;mentart itaham rego}amentati iy amb;’to?
“.|progefto . UE _________________ :
o EAE:rommo o Co i e

3. Azioniche . AZ’W’W” comdnicazione. e L X
si intendono. L ) o : :
sviluppare.
4. Durata j GS;meéi'
{mesl)
Date, | '.;;ﬁzso ap{ril_é_ 2017 fine giugno 2013
previsionali | S SUTEE
|ciono- | Allegato:
programma .
5. importo 500.000 —1VA reverse chargé inclusa
totale {€) ) -
& Nomee Cognome. ' Maur;zm cﬁe

. 'RIES.}'JQDS?‘}EEB_ e i .

-ﬁg”ﬁmimr Riferimentl (e-mail telefono). | newyork@ics.t, + (212) 9801500

wwwice.govit

PRGGETT@ ESECUT VC} %.ESA .
: ERRNN PROG T_T{} ESECUTNO U&A - T .
-_sframdtnano per Ia promozmne dol Made in ftalye f’attraz:one degf: fnvest_:menti m ita!;a

... fenomeno delfttalian Sounding™

7. Descriziorie del progetto:
OBIEFTIVEGENERAL: ' : '
- - Bducaig” il cohsumators & fi buyer staiun;tense sultoriging, qua*aia & carattertstiche delle proditzmm _
‘certificats DOP ¢ [GPe: Biologictie; di selmto denominate™ proda ti di-qualita certificata”, :
= Aocrescers E’ammﬂes& dei consumatoti, sfaiumtensi syl ortgme qualits e carattenstiche dei prodcw di
quality certificata. 3
.= Favorire la presenza stabile e articolata delle produzioni-di quatita certzt‘ cata: nel!a rete d;stnbu%wa enelal
ristorazmne .

8. Scheda descriftiva
RISULTATI ATTESL

- Incremento deliawarcness dei consumateri statunitensi suii’orzgme qualitd e caratteristiche dej
prodotit di gquaiity corfificats

Via Liszt, 21 —O0144 ROMA ' ' Certificaziona N, T5/0545
T +39°06 50924 ~F 3906 89280332 10 ISO 8001 1 UNTEN IS0 9001:2008
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. {TALIAN TRADE AGENGY N
0B agenvia poria promozione alslerd-e .
" Vimtersazlonad !giriap'msn;tauana._. RN
.:1_?26__
Ufficio agroalimentare.e vini
Lei’fem F} “Rea#fzzazwne di campugne di pmmaz ione sf’méegws:z hef mermw it rilevanti ftff
o mm‘:msm af fenomef‘m aeé‘i’ﬁ’aism Saundmg :
T S . . _Gi@_;s%o_{%} T
- Vocl di spesa ammissibili USA B Attivita o Ca?af;&t&?; §€} :
- L SR o - -s:o_m_aniﬁazieﬂe _ eRera r.
-Personaie a fempo INDETERMINATO 872400 |
Ufficio ICE New York - € 18.724,00; ' : ' 20.384,00
Sede Roma - £ 1,660,00 | 188000 4 -
‘Personale a tempo DETERMINATO
Ufficie ICE New York - € 25.000,00 25.000,00
Sede Roma - € 4.100,00 ' 28.100,00
; - o 4.100,00 .
TOTALE PERSONALE 49.‘.43,@,@@ | 78.484,00
MISSION PERSONALE ICE - 10.000,00- - 10.600,00
COMMESSE ESTERNE 790.000,00- 790.000,00
BEM§ D'E G@NSQ&%Q £5664a?5 4556%5?5 7-
Sgese Eiﬁiﬁ?ﬁaﬁs? monitoraggio g verifice | 400 @@; 00 10.600,00
{2% deila dotazions finanziaria del Fondo di 8
mitioni)
S'pes;a generall 5% su tolsle costi 35.851,25 35.851,28
{con esclusione delle spese va e beni di
consumDg
TOTALE GENERALE LETTERAF 900.000,00 900.000,00
Wi Liszi, 21 - O*’JE {2 *?Uav’éf“ Dedificazions ¥, vajgrrr




- waay fce.goviit
T Cod.Fisc g Part. IVA 12020391004

it memato a; pmdotta certmcatf e aiie nspe‘ttwe ca'ratterlsttche dgstznﬁve g curms;{é come i .
' _traci zmnz !e ric;etie ie abltudm; &Cc Questa secenda fase dei]a campagna ch comumcazmne USA: o

: ;taisano sﬂmc:iare E’mfenffon to buy

Td{get . -

= Persone benestantz il cui reddxto famléiare &di aimeno 3? (}0 Q00
- M:ilenmai Giovani con eta supericre ai 25 anni

- Consumaton mteressaizt ai prodotf aiimeﬂtan € cucma

- Foodies. : :
- Persone mﬂuentt n&l campo det prodmh ai mer;tan {trade) e della oucma {chef)

Saranna radmduatr Spaz:; nei’ quah inserire banner e!a i:}rew mdeo di i‘rch amo af pmdottl DDP e'-
1GP per proseguire Fazione miraprasa nella prima Convenzmne ' ' .

Oitre alia fidelizzazions della comm‘uniiy attivata néil ‘anibito delia. pﬁma Conwenzione, Patlivita sard

volta ad estendere ta conoscenza dai prodotti o 1L.GG varso c;ategorte potenzsaimente lnteressate a
"scoprlre quest: prodatts & possxbtlmep%e ad mser;ris ﬂelia pro;aﬂa quctidianita alimentare..

| _Le piattafor'me digital pTE?e?eéhzia!i saﬁle quah svoigere a’zm’m dE comUmcaz’uone saranno periénto

costittiite da siti- web correlati a fiviste di cucina (ad. esempio Food Network, Cooking Channel, All
Recipes), siti tematici di. Ifresﬁ/ffe dedicati af turiste gasironomfco e alla scoperta dei terratorl guali,

atitolo esemphf‘catwe Travel Channel, MVestream, Eating Well & Good Hotisé. Kéeping. .

La scelta delie p:attaforme ifpiegate: dipendéra dalla daspombll:ta di spazi adeguati nel periodo - -

"nchiesto A tal pmposﬁa al fine di rendere pils effi icace e incisivo il messaggio promozionale ed

evitare sevrappossz ni con fa campagna della ptima Convenzione, che siconcludera a giugno

2017, si riiene opportuno attivare la seconda fase a partire da otfobre 201? e preveders per una

durata di 6 mesi I'inserimento banner/ immagini di prodotti a 1.GG. sulle plattaforme setez:aonaie

~cont msenmenim di evenmah vidso forniti dai Consorzi di Tutela.

L'attivita sara inoltre affiancata da -u_n’a_zi_ene -s-peciﬁc_a focalizzata: alia '-promoziqne__del setfore
dell'olio d'oliva che & stato colpito da una serfe di notizie "negative” che hanno creato un problema
di imm‘agine negl’ USA‘ 'mercato di grande r’ifev‘anza per I"expar* i‘taﬁano Ques‘ta s’itﬁaz’ibne

all' :mmagme ha avuto crigane con un rspcn‘ teiewsmo andato in-onda suiia CBS TV "Sfxty Mmuz‘es

Via Liszt, 21— 00144 ROMA CertificaZions N. IT160545
T +39 06 58821 -F +39 08 BI280332 12 309001 / LiNI EN 150 8007:2008

agre.almentanice it




HTALIAN TRADE AGENTY
YOE - Agenyia par ks promozlone silesisio s
: Pinternazienslizzazionedelle imprese Halisne

:Lffflc 0 agroahmeﬂtare e \nm

.programma di gfanc}e infiuenza segu&to da 30 milioni di amemam & pol. dl sagui ito in dwerai repoz’i'

sulla stampa mtemazzmaie e americana, compresi Forbes e it New York Times.
Ry qumd I l'esi igenza di rassxcua‘are il consumatore neg i USA e pro%eggere la reputaztoae cieii c)i
ex‘tra\rergme d' oilva tfai;arﬁo

La campagrza ci camumcazmne sult'olic-avra I ob;ettwo di ragglungere it magg!or numero possibile
di consumatori negl Statj Uniti, per pmmuovere
1. i rigorosi sistemi di controlic esistentl in italia;
2. -la sicurezza dei prodoth e fa mighore qualita;
3. lagrande varietd e ia differenziazione nelle aree dove si produce Volio d'oliva, i legami coi
“tefritor, i rigorosi disciplinar, ecc.; tutti fattori che rendono l'olio taliano unico a! mondo;
4. gli standard di qualita pils e%evatl e, in particolare, i controfli certificati delle pmduzaom a
i.GG. e bio, _ :
5. un forte impegno da parte del governc itallanc a promuovere prodolii genuini e ad
informare | consumatori americani sulle caratieristiche dei prodoti "Made in ftaly”.

Target:
- Persone benestantl if eui reddito-familiare & di almeno $100.000
~ Miflennial, Giovani con etd supsriore al 25 anni
- Consumatori interasssati al prodotti alimentari e cucina
- Persone influenti nel campo dei prodotti slimentari e dells cucina

La cémpagna sara incentrata sulluse dei media digitali, social & di motori di ricerca per diffonders
il niessaggio craaiivo principale della campagna “Extraordinary ftafian Taste®, ?ocahzzancia i
contenud! sulf'olio d'olive italiano.

Saranno impiegall | media digitali péis'eﬁ'caci per descrivere la stofia della qualita dellclic doliva

iallano sia ai consumaton che agll esperti del settore, anche aliraverso | dspas vt michil
L'oblettivo sard la diffiisione del messagglo e raverso display, fich madia & video. Saranno
impiegate profilazioni spemf iche del pubblico per z‘aggsungez‘e nel modo pilh efficace iltarpet 2 cud |l
progatio intende rivolgers]

Guanto segus descrive & ?oao esamplificative le finee d'azione previste per la campagna;
s Deskiop & Mobile Display/Video sun'aéia d'oliva rivoltl a un fargef di consumator entusiast
delis cucing o del cibo attraversoe una ff}“@zh grione specifica dellaudience che Hene conto
dgel comportamentt online. Qusste dduce 2t minimo le approssimaziond, preducendo una

campagna ssiremamente efficaca elevalo impatlo & un gran numero df visualizzazion].

Anrunct Rioh Madia sllo scopo d protnucvers linterazione del pubblico con i cany

&

e D44 FOBAA Certiinazione M. ITY
30 05 28280332 PE0 BOM F MG E




: . '{T:tolc o Pramezionem Canada cfet sustema ﬁi quahia agmahme_n_ta_r_: ltaham rege!ame*ﬂatl (1% ammf:o
Aprogetto ©JUE i
| 3 Az;om &hé-' Azioni -canali:i_*étéifeh:b;ré.éé;- X
{si intendono . . :
sviluppare Pubbticits aziont canali retail & ho.re.ca. X
4. Durata 115 mesi
Date - - |lInizio-aprile 2017 fine giugno 2018
'prev:ssona}:
Cronpw- 'A'IEe'g.a't.o' *
‘programma S
5 jmports 500000 — IVA réverse chargs inchisa
lotale (€} . s . :
[3 'Mdmee_.C_di;ﬁomﬁ - . ..:Pasquaﬁa'_qua
Responsabile e S — ——
di progetto per | piteriment {e-miail, telefono) e ice.it +1(416) 588-1566
HCANADA | e { , telet ,) _ férorgic@lce_it,_ 1 (5;1_8) 598-1566

7.-Descrizione del prog&ﬂ'&d%-
OB;ETTIVI GENERALE ' .
: - Educare it consumatore e il huyer canadese sull origing, quaitta e caratteristiche delle produzmm cer’nf cate

DOPeiGP o bno]ogzcha di seguiio denominate ‘prodotli di qualits cerfificata’. -
- Astrescere ['awareness dei consumator: canadesr suii’orjgme Gualith e cafaﬁenstlcha e pmdoﬁi di.qualitd |-

_ cerificata; :
- Favoriie 4 prégenza stabde & amco]ata delle pmduz;am dr qualita certificata nefia rete distributiva & nella

nstoraznone

8. Schada descrittiva
RISULTATI ATTESLE -

. incremento - dei!’awareness dei - consumatori canadesj suiPorigine, quaizta e caratterisfiche dei.

prodott df gqualitd certificata
- jncrements: (_ieﬂe vendite di prodotii di qualiti certificata in Canada

Viz Liszi, 29 - 00144 ROMA, . Cerfificaziona N. IT16/0545
T #3908 59821 ~F+39 06 89280332 14 . 1509001 7 LN EN 1ISO 8001:2008
agro. a%nme"ztars@sce it ' - ' :
wwan, loe gov.it

Cod.Fisc. e Parl. IVA '1202039?094




FALIAN TRADE AGENCY

iCE - hgsnzia per iz promezdana &}i‘eslam &
- Iintgmazsnalizzazlons dolle imprest lialane

7926 | B

agmaﬁmeﬁfarg @ %ua‘eﬁa aé? ’esﬁem dei marchs e deffe cemfmgzmm di quafii‘a e a‘f
: : ' mrfgme delle m?pmse e {}EQI pmafe}fﬁg -

cos'io (&}

Voos di spesa-ammissibili Canada | Azionicanali retail |  azioni canall M ale. (€}
. ' . ' ' s hojeca retail e ettera C
ho.re.ca. '
?ars'ahaﬁa atempo '
INDETERMINATO 6.500,00 2.000,00 :
Ufficio ICE Toronte - € 8.500,00; o 10.959,00
. . : faf=te] ’
Sede Roma - £ 1.659,00 1.006.00 658,04
| Personate a tempo
| BETERMINATO 4.000,00 2.000.00 o
Utficio ICE Toronto - € 6.600,60 _ 48,000,080
Sedde Roma - € 4.090,00 300080 0000 e
TOTALE PERSONALE 14.580,00 5749,00 20,249,00
MISSIONI PERSONALE ICE 708000 0 7.500,00
COMMESSE ESTERNE 400.000,00 39.0@,90 439.0000,00
BEN! DI CONSUMO 3.896,75 o 3.896,75
TOTALE COSTI 425,396,75 4474900 AT0.94575
Soese MIPAAF moniforaggic e
verifica . A
Fkies 10.600,00 o 16.000,00
{2% deliz dotazione finanziaria del
Fondo di 6 milioni)
1§ 5% su fotale cost N o _
Bpese generali 5% su {otale costi 17.968,44 1.885,87 19.854,95
{non esclisione delle speseivae
benl di consumna)
TOTALE GENERALE LETTERA 453.365,19 46.634,81 £00.000,00

Ceditcazions N, (T18/0645
(B0 2087 7 UM EN IS0 80012000




L ":CcmvenzmneiCE/M!PAAF attua mente in sorso el o SR IR

'F'promozeon _ommeroraie & comumcazzone sstztuzmna*e cannessa awrate c,on ia pnma

: i_ aziohe pmmoz&craie sard focalfzzata a favonre Ia commerc;aiszzazmne dr prodoﬁz \,eriiﬂcai;

attraverso aiccordl con aleuni retafer quall ad’ esempfa

- _; ------ Lenga s {i’_ongo Brofhers Fruf{ Mark@fs inc }

Ho.re.ca:

= _-;-,Pusafens Fine Foods -

= Loblaws {Loblaw Compames f_fmited}
- Sobeys. -
- 'Coppa s Fresh Markef
- Whole Foods Market
- ‘Costco . .
- . The Cheese Boutique
- LCBO.
- Metro

- Euromarché

L lintermarthé
= Urban Fare
- 'Vaimonf Galerie. Gasfronomzquez

- Mercaito

- Terroni

- Oliver Banac:{m Grotfs.

- King Strest Food '

- The Chase Group

- Lrberiy Entertainment Gro;_ip
- Gruppe Eumpea

- Gruppo Joe Beef

- Safte Soto

Scuole di cucina edarti culinarie; : : | SN
- George Brown Schoof of Hospitality ' - '
- JTHQ — institut de tourfsme et dHotelierie du Quebec
- [WEG

Aitri potenziali partner:
- Peler & Paul
- Baskits

Nelfzmbito degli accordi sara richiesto alla catena/e convenzionate di attivare un protocolio che
permetfta la degustaziazne anche di prodotli cerlificall non ancora distribuiti, allo scapo di

Via Liszt 21 - 00144 ROMA ’ y : Cértificazione N. {T18/0545

T +39 06 5021 — F+30 0589280322 16 ' S0 8001 [ LiN] EN 150 5001:2008
Bgro. ahmentan@tce it
www.loe.gov )
Cod.Fisc.¢ Part VA 12020391004




ITALIAN 'ﬂh&ﬁ& AGENEY

HEE - Bpenzia perfa propodione s esiafo B
Pinternagionafzzazioie deile Igprss Taltaie

Tyoz8

Ufficio agroalimentare e vini

“sensibilizzare il consumatore varso nuove proposte di cibi & qumdt influenzare le dec&s;om dei
: reiaf{er & importatori per ¢ irsenmeraio dl quesﬁ pror_%a%tl negh scaffaf

Pier fe azion'% al punﬁ \rendita sarahnb’ reaii'z'zat' c%egli espositori 'omaiogati dalle catene pariner

- recanti’ i Segno distintivo. Gli espositorl sarannoc ulilizzati per promuovera i prodcii} certificati

alPinterno dei negozi. Tutti | prodotii italiani saranno contraddistinti da evidenziatori di scaffale per

attirare i clienti allacquisto di prodotti oragmah Comemporaneamente sara d;siﬁbu;to mate?zale
divulgativo come r;ce‘ttar; brochure sulls i, GG, ecc.

Nel corsc ael programtria all’in’femo dei- punti vendita selezionati saranno organizzale dells
degustazioni di prodotti con la presenza di promofer e attivita informative, allo scopo di mettere in
evidenza gli aspeiti organolettici, sensoriali e nutrizionali del prodottl italian, controlli, ares
geografiche, tracciabilita, ecc.

Le degustazioni saranno coordinate anchs in collaborazione con | principali importatofi di prodotti
alimentar] itallani che saranno caoinvoll per fornire un supporto anche ref atwamente aiia fornitura di
prodotti.

Potfanm gssera orgamzzatl aperiiivi {ematicl anche in coifaboraz iong con g*’Up;‘}i di social
‘metworking come per esempio Nofables che annovera come soci migliaia di glovani professionisé
neile principali metropoli del Paese e chs organizza eventi speciall a tema per i propri membri.
Questo canale offre grandi opporfunita poiché gueste persone sono considerats del trend-setfer e
opinion leader con forte propensione a utilizzare social media e netwarking per comunicare nuove
esperienze. -

L'attivith. promozionale nel punti vendita sarg accompagnata da una attivitd di pubblicits
-commerciale in confemporanea alla promozione, coordinata con le catene di negozi e fop store
sbecializzatl,

Pottanno inolife essers organizzate attivita: di product placement in eventl festyle (presentazione
dei prodotii Haliani come prrctagomstx net comtesto di eventi fifestyle selezionati, ver fare in medo
che i prodolli BOPAGE e blo slanc | pid in prominenza nelie esperignze gastronomiche presentate
e, eventualmente, inclusi nel mend e nelle degustarzion! guidate che solitaments rapprésentano il
punto di fifedmento di evantt per la stampa, | commercio ed sventl ifesyle alo Wine & Food
Festivafye sltre degustazioni.

DA Carfifivazions M, T80
s O BRTROGRR 17 IS0 B0 /UM E

Vi Liszl, 21 - 20
TG0 4 o
sgro. almentanid
WARRRF, gp(:\ Gy it
Got Flee, e Parl, WA 12020381004

DT 2008




t?ﬁJ&WMﬁEAGEﬂGY :
. IGE - higenzts per lnpromazions alfesterog . -
lerﬂzz; alizzaz twllehnmeseﬂaﬂsna- -

1. Titolo

progefio.

o UE

: Promozaone in Caﬂada dei sis‘tame i qualsta agmaimentar= ;talzani regoiamentaﬂ in ambzm

2. Acronima.

3 Azioni che Azioni di-aom&nicaszne | ' X
glintendono: ' .
i sviluppare-
4 Durata . 15 mest :'
Limesi) .
Date .. linizioaprile 2017 fine giugno 2018 - . .
| previsiopali. - - R K
C_rejn:m Allegato
programma ‘
| & Importe 800,000 — IVA reverse charge inclusa
| totale (€} :
A8 N Nomee Cognome Pasquate Bova
Responsabile e — — — o
{di progetto per | pitorinient; (e-mail, tefefono) Srovito@ice it +4 (416) 5981568
[ Canapa " | IO ti {e-mail, telefon S | toronto@ice.t, +1 (416)598 1565

7. Pescrizione del. progetfa:
OBI ETTEVI GENERAL[

- Educare fl Cobslimators ¢ i buyer canadese suﬂ’cmgme quahia ] caraitenstsche de]le produz;om cemf caf:e‘ =
“DOP ¢ IGP ¢ biclogiche, di seguito denominafe “prodett di quality certificata”.
=, Accrescefe [awareness deil wnsumaion canadesi suil‘ongme, qual:fa e caratteristiche: dej prodoi;tr di

_quai}ta cerii cata

- Favorié la. presenza stabile & arficokata delle pmciuaam da quatité cemﬁcata nella rete dlstnbunva e niefla

ristorazions..

8. S’cl’éédéﬂés&;ritﬁva

| RISULTATI ATTESE

- Incremento dellawareness

caratteristiche dei prodotti i qualita-certificata

dei consumatori canadesi sullorigine, qualita e

‘Via Liszt, 21 —00144 ROMA™
T 23008 50921 — F +30 06 BA280332.

agro. aflmentai’t@lce it

v e, govat

Cod.Fisc. e Part. VA 12620321004

_ Cetfificazione N. IT16/0545 :
18 150 2081 {URI'EN 150 9001:2008




_

iT&Lmi\i TRAQE AGE“JSY

1GE - hgenule per ta promorione ailestero e
?’_imenjaziqnal%zzéziane delle imprese daliane

2016

iﬁeé&“‘eﬁ’a F} ”Reaffzzﬁzmne di mmpagne a”: pmms:szmﬁe smz%egsm nef merwts ;ﬂm r;fewntf e .z:if
ca:sﬁimsfa 2l fenamen@ dei!"b’m!m Seunding” T

Costo (€

Vm:? di spesa a:mﬁﬁésiﬁiﬁ Canada - Attivita i ' .Céi‘ii?%&ig )
NN DR S S comunicazione euera -
Personale a tempo INDETERMINATO £0.500.00 -
: ’E 10.500 : ' : '
| Ufficio ICE Toronto - 5 E}G _ £2.159.00
_ Seiie Roma £1, %59 00 1.658,00
| Personale 2 tempo DETERMINATO
Ufficio ICE Toronfo - € 6,000,060  5.000,00 |
Sede Roma - € 4,000,00 o 16.090,00
felete i< Om . abbdid 409{}‘00
FOTALE PERSONALE 27.24%,00 , 2_2.2§_9,§a
MISSION] PERSONALE IGE 9.800,00 ¢ 9.800,00
CONMMESSE ESTERNE 530.000,00 530.000,00
BENI DI CONSUMG 4:427.24 4.127,24
S_pgse Fﬁéﬁ?éﬁ? mgﬂst{}mggm @ vgra fiea 15.000,00 £0.000,00
(2% delia dotazione finanziaria del Fondo di '
8 milioni)
. .-pa @ p A | a
Spese generall 5% su totsle costi | 23.875,76 2389376
{con esclusione delie spese iva e beni g
. consumo}
TOTALE GENERALE LETTERA F 640.600,00 600.000,00

z

iy continuita con Patiivita svolia nelfa
pagine pubblicitarie Sp@@gmhﬁ qita categoria del pro

o I eccellenzg Df’)é’?ﬂ IGP & bio
messaggio sara curato sl fine di mellers in evidenza e categoria ¢

QT indina

d)

mbito della precedente Convenzions saranno dedicate delle
s

i




- p‘ubb?iceta Ouf of Homs ' ' A : S :
= Toronto & Montreal: ?aster c%sgrta; calenne con paﬂnem dlgltai! posi:er su pensalme deiie S
fermate de; traspurh pz}bb?lcl & carteilomstma : R ; . Y

: F’ubbE Gitdl m rlvzste spamaltzzate & Lifesty}e attentamente seiezmnate per masstmtzzare Hmpatto .
con il target di. consumator identificato, Saranno effettuate inserzioni nei penodl ptu m’:enm di -
acquist] (tempistica: Rﬂsrno a scuola Natale, Edizioni ;aﬂmavera ed estaie)

Le a‘t’cn.!lta di comumcazmne saranno realfzza‘ee con iaus;iio di agenz;e pet i’mciwxduazuone dei
media su cui intervenire. Relativamente ai contenuti sard sviluppata Una strategla o
comtnicazione che tenga conto del pontesto culturale, deg?l obiettivi del progetto & delle abitudint
media del. farget; alio: scopo di cogliere appienc le: eszgenze per I'elaborazione di; un; messaggio -
promezlonale che ssa efﬁcace e meattante per I awar‘eness de; prodoﬁz certsfzcatz & funzzonale ai

business in Qa_ﬁada B

Per quanto conoeme i frade saranno effettuati inserti pubbfscztan all’ mtema d[ fviste destmate al
seftore del dettagiic alimentare quali, ad esempic Canadian’ Grocer (taratura 17.200 cople). :
Gracery Busmeas (tiratura: ‘]9 050 copig). _

L'obisttive di questa: attmia & d far confluire sul sito ta[sanmade gon il trafffco di accessi da parte
del trade e del corisumatori dzreﬁo a Qﬁenere informazioni sui prodotti DOPY IGF’ e blc%

..Agenz:e
= Sidlee '
- . Touchs!{A dfv;s:an of XLR8 Med:a)
= Diginess
-~ Zenergy Comimunications
- Tavanberg :

Potenziali partﬁer per ar:qlsta di spazi media e servizi di ccmumcamene
- OOH
Patffscm Qutdoor Advemsmg LR
Astral Media Outdoor L.P.
Dynamic Cutdoor
Clear Channe! Oufdoor
Quebecor Media Out of Home
- Cieslok WMedia .
Lamar Transit Advertising Canada L.TD
o Oulfront Media
- Riviste:

Q000000

Vi Liszt, 21— 00744 ROMA Cerfificazione N IT18/0545
T 43808 59321 -F +39 08 89280332 ' 20 IS0 90017 LN EN SO 906? 2008

agro alfmentari@ice. i : ’
v ice.gov.it ) . . ﬁﬁ%}
Cod Fisc. e Pazi it 12020304004




TTALIAN TRADE AGEREY

30E - Apendlaner i pma}uzim:e sitasiero 8
E'm:amazmnsiizzaziana de!!e intprese [aliane

??2;‘;' '

e .on

D:g;faf

s

000000000

| QF;‘;cafdo Media
L LCBO- Accounfs Receivable / f—"c}ed & Drink

St: Joseph Mediz

Two Spoons Media fne. (dba Ed;b.fe Vancower}
- Canadfan Grocer
- Grocery Busmess

Google Dfspia 1Y ?\Isz’woﬁf

Shavr Media Inc
Google Inc.
Accuen Canada
Sharetfirough inc.
BuzzFeed

Facebook inc.

Twitter infernational Company

AOL Canada Corp

AOCL Advertising-inc.

Juice Mobile a Division of Giole Media Corp

Altri potenziali pariner e fornitori:
Cineplex Entertainment
Canada’s 100 Best
Restaurant Caneda

Sid Lee Technologies
Jimmy Lee

M&H

Skin and Bones Fiim
MediaFace Inc




s YRR Ryenata B ta pmmnzwmzal‘astsm LI
RS I’:aiﬂrﬂazlaaaimazmne dgile lnspmsﬂ{}aii‘ane:

f*‘_’PROGETTo ESECUTNG CENA ST i
ic _ nltafyei ffrazmne cfegf:

1 '”k;itdli:; _ - Promozmne in Cma dei s;stemi cE; quaiita agroaismentar; ttaimm regoiamentatl m amb:to UE
progetto
- 2. Acronimo
3. Azioni che Aziopi canafi retall & hore.ca. . ) _ . 1%
stintendeno W : - S .
svaiuzapare - | Pubblicita azioni canali retail & ho.re.ca. ' X
4. Burais 15 mesi
{mesi}. : :
. {Date . L §mzeo aprale 2017 fi'n'e'g;ugno "G? 8
(i previstonali:
: Crono— ﬁl'}:e_gatﬁo "
progran‘ma '
_5;_ _E_mpo:_‘to |'200.000 — IVA reverse chargeinclusa
‘totale {%} ‘ ' :
5, | Nowis ¢ Cogriome Amedso Scarpa
Raspansabsie - S et L - - s
: Qgem per R'ife'rimedt'il_(e—rha,ii,féiéfbn‘b}} ice.it, #86(1) 85973797

7. Descrizione del progetto:
OBIETTIVI GENERALL: : ’
. -  FEducars # consurrmiore g it buyer cinese suli'orzgme quatid e caralteristiche de[le preduziom ceriificale
DOP-e [P ¢ bidlogiche, di seguito denorminate "pmdotii di qualia certificata”,
- Accrescere Tawareness del consumatori cinest su!f'ar;gme quama ¥ caratteﬂstlche del pmdott: di quaiaia

certificata.
- Favore Ia presenza stabue e amcciata delle prociuztom di quaizta certificata nalia rete dtstﬁbulfva o neﬂa

risteraziane, -

8. Scheda descrittiva
1 RlSULTAT{ ATTESi

- incremehto dell awarehess de; congimator cmeSi suEF’or[gme duahia g carattenst:che det prociotti
di qualita cerfificata
= incremento-defie vendite:di prodotti di qualita certificata in Cina

Via Liszt, 21 — 00144 ROMA . ‘Certificazione N, ITTG0545

T30 0B 59927 ~ F +38 08 B9280332" : 22 150 9001 / LN EN IS0 500122008
agraalimentari@iceit ‘ ) b
Wi ice. gowit

Cod.Fise, ¢ Part, IVA 12020391004




10 {TALIAK TRADE AGEACY
1CE - Aigenzia per fa framozinng aifestere.e:
Finiemazisgaliz !Ia impresg i!’ali;me
1926 2076
f;,szfe{a ) ‘“ﬁfaﬁawzzazmne stieé’ie produzioni di emeﬁ&ma, in pammi@s’e agﬁwie &
&gmagfmeﬁiam g wﬁefa all’estero dei m&mfu &:delfe certificazioni /] quah’fa & dg
as'fgme defle HH@F’E‘S@ e n’ef pmd@ 1 -
- " Costo (&) | .
. - : “Costo (€) . Pubblicita. ST
Yocl di spesaammissibilii Cing | Aziond canalf retail arioni canali Cmiﬁa fotale (g} Z
' 1. ehoasica. Cratall e .eﬁer acl
o Ho.re.ca. o
F.ersaﬂaEe a fempo
INDETERMINATO 4.500,00 1.500,00
Usficio ICE Pechine - € 6.000,00; ) S 7.659,00.
| Sede Roma - 1.559,00 e S |
Personale a tempo
DETERMINATO 8.000,00 3.000,00 - |
Ufficlo ICE Pechino - € 11.000,00 : 15,080,006
Sede Roma - € 4.090,00 4500,00 290,99 -
YOTALE PERSONALE 17.0858,00 5‘?49,{?{} : 22.749.09
MISSION] PERSONALE IGE =.000,00 0 | 5.000,00
COMMESSE ESTERNE 13000000 | 22.00000 | 152.000,00
BENI DI CONSUMO 2.134,04 a 2.134,04
TOTALE COST! 154.134,04 2774386 | 181.883,04
Spese MSR&AF monioragaio e
verifiva | : 10.600,00 : o 16.069,50
(2% delia dotaziscne Bnanziaria del
Fondodi € milioni}
Spese generali 5% su totale costi €.927.37 1,480,08 8.4%6,96
{eon esclusione dalie spese va e
beni di consumo}
TOTALE GENERALE LETTERA C 171.061.91 28.538,00 200.000,00




; I{IE Agenziaper 'mazloneail'esiﬂma g e e ; : : - : y
ini;:(esaf%allane . L - o T R : . ) : e

' !‘m?umazianali

-;Cma scno m costante aumente e d;ffustone sui temteno Al ﬁne di dtﬁen%fa- s
rodotta'l%aitam serhﬁcat Sl setez onera un congrus: numero i

: merciali nei PP. V.- per proporre-
i eventi spec;a i (una sera‘ea-f- e

L rfée:jt@riainiiiif.t;éifaﬂ?-

Dai:an ngdao Xtamen riangzhou ecc)

Per }a reailzzaz:one céeile attwt’zé si pre\zede di

& '-lnefsmduare fistoranti di- ps‘estlgto Hei quah i cansumatori possanc trovare | prodotz; DOPAGP
" ‘efo’ biologicl, in' co flaborazione - sia ‘con le assodiazioni di. cafegoréa che tra"mte gii
'tmportatortldtstrsbuiom specraitzzatt in prodottl enogastronommz ‘Made in Haly; E

@ @rgan;zza;’e e ges’ure even’n p;’omazwnail presso }e !ocaffon Endmdua’{e

ztaiiam DOPI?GP & b oimgzca rest d;spomblfz da dwerse impa;"tatars

Potr’anno essere organizzatf apentfvz ‘temat;m ariche in. co}[abcarazmne' con gruppi ¢ social
nefworking, canale che offre grandi epporiumta poiché queste persone song considaerate del trend- .
sefter & opinion feader con forte propensione a . utllizzare 30(::3] med;a e networking per

COMUHECH re nuove espenenze

v atnw%a pramoz;ana%e net. nstoranh sarég; acsompagnata da una attivita di pubbjrmta commerciale in
c@ntemporanea al}a promoz;one cocrdlnata c:cm le c:ater;e di negozi‘e: z‘op Store: spec;aiszzat;

c%el pradoﬁz i’eaham come protagomsts el contesto d eventl fzfes{yie 56 ez;onatf per fare i modo
che i prodotti DOP/IGP ¢ bio siano 1 pzu in prorinenza nefle espeiienze gastronomiche: presentate' _
g, eventualments, inclusi nei ment & nellé. degustazmm gmdate che solitamente rappresentano il
punto di riferimento; di eventi per la stampa il commerc;e ed event I;festy[e &/o Wine & Food

Festival) e atire degustazsam

Vi Liszt, 21 ~00144 ROMA . Certificazione N. iT16/0545

T +3¢ 06 59921~ F +39 06 89280332 24 _ ISO 5001 £ UNI EN [SO 8001:2008
agroalimenteri@ice.} : AEm )

WA ICE .GV i
Cod.Flac & Parl. WA 12020391004




[TALIAN TRADE AGENCY

H0E < Syerzla per da promziene ailesiera ¢ -

ne deﬂe lmpres° E=a3sane

23‘3& '

?Q@@EY?G %&E@@?EV@ A -

F;ars@ @:i‘raardmaﬂ@ per fa promozione del Made it h’*aiy el ﬁfmzmﬁe d@gﬁf

investimenti i Halia.

Le&em ﬁ} “sasf@gﬁa aﬁf& p@nefrazmﬁe dei prodotti italiani nerf sjfvefsz mematf amhé

attraverso appositi accordi cen le refi distributive”

4 Tholo
progafic

Pmmazxone in Cina dei sistem] di qualitd agroalimentar! italiani regolamentati in amhite UE

12, Acronimo

1.3, Aztond che
si intendono
svilupparg

Accordi di parinership . e

Pubblicits accord] partnership N X

4. Durata
{mesi}

15 Friesi

Date
previsionali

Inizio aprile 2017 fine g‘imgm'ﬁms

Crono-
programma

Allegato

5. Imporio
totale (£}

1.3 00,000 — {VA roverse charge inclusa

8,
Responsabile
di progsiio per
iz CINA

Momes s Cognome Amedeo Scarpa

fiferimentt {a-mall, lelsfone)- : pechino@iica i, +88 (1) 65873797

7. Descrizione del progetio:
OBIETTIVISENERALL

- Educare ii consumatore e Il buyer cinese delie refi distributive (canale. fradizionale. ed e-ia#) sullorigine,
qualita e caralledstiche delle produzicni ceriificate DOP & IGP & biclogiche, di segu:m denbminste “prodotl
di quah%a carlificata™
Acgresdere Pavdieness del consumator cingsl sulforigine, qualitd © caratteristiche del prodois di qualita
cerificata,
Favorire Iz presenze sizblle e articolsis delle produzioni dl quality carfificala nella rele dishibutive e nella
fistoraziona, '

8. Scheda descrittiva
RISULTAT: ATTESL

ingremente dell'awareness del consumator! cinest suwlorigine, gqualitd e caralleristiche del prodotd
di guatita certificats
Incramento delle vendile di prodoit! 4 gualiia cevtificats in Cina

e

=
)




“YGE S ppenia per Iaizmmsana iestarn
. t%:r&emaz!wsa%?zzaz!ane Hiele ! prﬁso ita!iaﬁa

i.ea‘éera D) “sostagna aiia penefraz:one rder prodett; ifazixam nei d:versr memat;_' amhe e B

attraversa a;apasitr ac_* 'rd; con le reti d‘;stnbutrve” St

e 7

' Costo ge)

agro.alimeniani@ice. it
weavice.gov.it
God Fise. e Part IVA 12820381004

: i : Gosta ge} ------ :
Vom dt spesa ammissiblis Cina | Accordidi Pubb {g’? '} COStO fotale (ﬁ}. .
R "arm'ersmp dceordidl L Letterml
B P . partnership.
‘Personale’a te'm'pd _ .
INDETERMINATO 9.000,00 3.000.00 |
Hﬁ"!cm iCE Pechmo £ 12 008,00; _ o :1'3';653,{)0
Sede Roma — 1.659,00 - 1.006,00 655,00
. Pers'éﬁa'le' é'tempo , _ .
| DETERMINATO . . _ 12.675.00 110,00 e
i Gtficio 1CE Pechino - € 15785, E)U Ao R 19.875,00
SedeRoma-€4090.00 OOR0 P00 R
'TGTALE PERSONALE 26.175,00 7.353,00 -33-_53;,93
COMMESSE ESTERNE 955.000,00 46.000,00 1.000.600,00.
BENI DI GONSUMO 301569 o 3.015,69
T cosmt | '693.990,69 52.359,00 1.046.245,69
_ =Spese MIPAAF momtaraggm & _ _ , E
varifica 10.000,00 0 10,000,00
(2% della dotazione finanziaria dei L C
Fondo di § milioni)
Spese generaii 5% su fotale costi 41, 4333-%40 o 2.212,21 43.650,31
{con esclusione delle spese iva e : P
beni di consumo} __ L
Via Liszt, 21 — _aa‘i 44 ROMA Geslificazione N, 71870545
T+38 0569921 — F +3906 80280352 25

1309004 1 UINTEN IS0 SG01:2008
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. RALIAN TRADE ABENGY
ICE - + Aganiis ger la pmnwsimm ail'esters @
. l*inlamaziﬁnai? urm' ulleimpresexiaiiam-

EETE e

Si pmpongono azioni -di forte. impatto, che nel ott[ca d appr@ca;a n;azmnal& possano mcldere
demsamente sul mercate Chi!?é‘

' 'Gll mtemem: pro*postl sono decimat seguendo aicum assi pa*‘tan‘m a m:astr‘o giuciwe necessari per
un mtgﬁcre approcc;o promozionale versa il mercato Cmese '

' umfarseta del messagglo per creare massa critica & volurhe dl attenzmne
massiccio utilizzo degli strumenti di'e-marketing;
presenza forie e ccordmata sulle platisforiie e-Gommerce;
azioni b2c;
promazioni presso la GDO,

2 B8 8 .

&

La GDO Cmese propone -sempre pits piattaforme integrate on line /off line (020) che mmdom
zong per zona, sui trend e le abitudini alimentard dei consuma%on cinesi; tullavia la presenza “a
Soaﬁaie di refarenze italiane & ancora modesta.

L‘esperienza passata, caratterizzata da risultai pesitivi i termini di- nuovi prodotti coliocat]
stabilmente, induce a ritenere tale canale come pricritario e si propone pertanio un. intervento
congistente per creare presenza e visihilita allinterno di una catena GDO dotata anche di un
propric canale di vendite on line. L'operazione, complessa e di madio termine, deve indidere
un'adeguata campagna promozionalefsocial media, missioni preparatorie i Halia @ presuppons la
creazione di un format e visual concept replicabile nei var refalfer:

Slante la stratificazione socid-sconomica atiuale cinese, azion! di promozions dei prodatii a 11.GG.
e bic italiani hanno possibilita di essere recepite essenzialmente nelle citta della prima e seconda
fascia, dove levoluzione della classe medla pitt faciimente pud esporre g consumi di Hpo
occidentale. '

Nelle cittd con reddito plu alio, qumd verranne programimate azionl di pmm@zuaﬂe neia GhO
speciaiizzata nel prodotti d xmparﬁaz one identificando le principali catene delle zakiz di Peching
{per esemmpio: Jenny Lou’s, Apfif Gourmet, BHG), Shanghai (per esempio: 018, RT Mart, Lianhua)
& Canton {per esempio; Parkashop, Suguo, Bubugan).

Sul. priricipali sitf s-commerce tra | quall Alibsba, saranno attuate azioni di promozione da
concordare con I gestori del sii, per la valorizzazione degll acquist di prodofii certificati, quali
sistemi di fidelizzazione a punti & premi.

Nelle citts di seconda fascla (Chengdu, Dalian, Chogging, Ningbo, ecd. ), | cul consumator! si sone
piti recentemente avvicinall alla conoscenza del prodotll afimentart di importazione, aﬁsver&mo
accordl al promozions fn store di immediata perceziong, con degustazion! nelle principah GDO,

Fer l& azioni ai punil vendila saranno realizzet degl esposiior omclogat! dalle catene pariner
recentt #§ Segno distintivo, Gl esposion saranno dtilizzall per promuovere | prodoltl certificati
allinterno dei negozl. Tuth | prodottt italiani saranne contraddistinti da evidenziatart df scaffale per




-1 FEALIAN THADE AGENEY

”_f"Ne éékéb da lz-pmgramma alf mtemo “dai punts vendlta selezmhait saranno o1 gamzzate;de§
_-degusiazrom d; prodottl con Ea presenza di ;}romofere attn’rtia mformame aik: sccpo d: meﬁere Jn-'

3geograﬁche tracciablixta ecc o

- IGE - Aunzia perla pramesiond afesionbs . ..
“fintirhazioiaizzezione defls imptoge italfane.

'Le az;om @rewste con Ee plattaforme onfide cons;steranno ne% sostenere & promuovere Iaﬁmta di
vendita di prodotti a Il.GG. sulle’ piatiaforme. e ettrenzahe che saranino coinvolte, attraverso banner j

pubblicitari, - eventi offtine’ (es. conferenze stampa o serate a’ tema. per clienti se!ez;onah Re
trendaeﬁerf‘bfogger) 2 altre attrvsia prernozicnall di richiamo sull'attivita online.

Via Liszt; 21— 00144 ROMA ) Cerfiicgzione N. IT18/0545
T +39-08 850271 — F +39-06 88280332 28 IS0 5001 7N EN IS0 900132008
agro.alimentani@ice.it . 2

VANVEICE. o it )

Cod Fisc. ¢ Part. VA 12020391004




 [IALIAN TRABE AGERNSY.
WeE - Agenza peria pmmuzéuna alPesters
Pinternazipralizzazions delle Imprese Ttligne

?'925 ﬁgm

FR@mET?@ ESECUTIVO. @EA?P@NE
Piano si‘raardmarm per E‘a ymmﬁzmﬁe del Made in §fa£y é i’aﬁmzmné d@g&‘f
- iavestimenti in italia
Lettera C:} “Vaiamzazmﬁe delle produzioni di ecce!fenza, in paﬁmaf@m agﬁc@.ﬁe =
agmaﬁmem‘an, e tutela all’estero def marchi e delle certific jcazioni di quai;fa e of
origine delle imprese e deil prodoiti” - :

1. Titolo Promozione iy G;appc«ne del sssterm di quahm agroahmentaﬂ itatiant rego ammﬁaiﬁ in ambzta
progefie E
1 2. Acronimo
3. Azi&ni.che Azionf canali refail e bora.ca - Z X
si intendono
sviluppare Fubblicitd azioni canaii retail o hors.ca: . X
4, Durats 15 mesi
{inesi} ' '
Date Inizio aprile 2017 fine giugno 2018
wrevisional i :
Crong- Allegato
programms
5. lmporic ZHE000 ~ VA reverse charge inclusa
totale {€) . .
5. o Mome ¢ Cognome Ansé;de Tlartalling
Respongabile : - .
di progetto per | piferimenti e-mat, telctono i tokvo@ice +81 (1) 347514
i GL&PPG}NE : E p 4 } M? { X‘ 1

7. Descrzions dal progetio:

OBIETTIVI GENERALL
- Educare i consumatore e il buyer giapponese sultordgine, quality e caratierislichs delle rroduziond i certifioaie
DOF e IGF e biologiche, o seguilo denominate “prodbtit di qualita caftificata’,
- Accrgscere Vawareness del consumalor glapponest sullorigine, qualiid & cargllerstiche del prodoti d
gualita cerificata:
Favorire Iz presenza stebie 2 articolats delle produziont di qualitd ceddificals nella rele disiiibuiiva = nella
ristorazions.

8. Bcheds desciiiffiva
RISULTATI ATTESE

- Inorements uc—,ﬁi BWRICHESE
prodoetl O gusitd corfifisats
Inorermento delle vendite ol prod

nsumstort glapponesl sull’ origine, gualitd & caratleristichs el

f ol gualith contifleats in Glappons

PR 0044 Rf’amﬂ Cerificadions M, ITHE0845

& LOGZ s P G001 7 U
V‘*s!m‘“@ T i, r

o i

oog Part, DA TS

T e

A

]

¢




agroalzmenf&rz, e tatefa all

Leftera C) ‘%faforzzzazmne deiie produz;om d; ez:ce!lenza, in pa _ ceiare agr;eefe e
ero def imarchi e defle certfﬁcqz_mm d: qua!tfa edi’

orrgme -dei!e zmprese e cie: prodott:”

i G'ﬁsiﬁf(ﬁ}. L

agro.akmeantad@ice.it
v ice govit
Cod Fisc. e Pat. VA 12020381004

roci di sbesa aminissibi | . Costo(€) | Pubblicita |
Appone . ehoréca. " retall e tera
: - hdire.ca
o Persona!e #tempo.

| INDETERMINATO | 6.600:00, 200000 o
. Uff}c:io iCE Tokyo =€ 8.000,00; o 9,659,060

1 Sede Rama € 1.659, 60 . '000 OG s 659,00 '

: Personale a ta_mpg o . ; E .
SedeRoma €4i}9090 S b I R ! ERER R '
TOTALE PERSQQALE ~10.500,00 T 3.249.00 13 749 00
MISSEGNi PERSONALE ICE | BEEOE 9 3.500,00
CONMMESSE ESTERNE . 138.000,00 . 24.500,00 162.500,00
BENI DI CONSUMO 222871 0 222871
ToTALE cosT 15422871 | | 27.748,00 181.877,71

g "'Spese MIPAAF momtoraggm a 7 -

venfica ‘ 10,000,00 0 10.000,00

1 (2% della dotaz:one f' nanziaria del o : ' : :
Fqndc) di 8 zm[xom)

Spese general: 5% su totdle costl .6.'815‘5;7 4 1 56;5'5 8.022.29
{con esclusione delle spese ivae: : -

beni di consumo) y :
TOTALE GENERALE LETTERA C 171.084.45 2881558 200.000,00

Via Liszt, 21 ~ 00444 ROMA ) Cerllficazione N. ITH5/0545

T #3906 59921 = F +39.05 89280352 30

IS¢ 9001 AU ER 150 9001: 2008




*{TALIAN TRADE ARENCY
-JGE - Agenzia por s promeziene oifesterc
nie dolie Linprese Raifane

i TS

AT ETA’ caw LA Rs‘romzmms : _ a S o

G§§ ecercenti glapponBSz di ristwann ;tai;am SO0, sempre mctto ao!iaborat;\ﬂ Al ﬁne d dlffcnde{e
maggiormente 1a conoscenza del prodotti italiani certificati, si selezionerd un congruo nurierc di
ristorant! italiani in tutto il Giappone presso cui 8iterra un evento speciaie durante i quaie saranno
utilizzati prodotti italiani DOF, I1GP e biclogic {una Serata speciale; un seminaric mndoﬁo da un .
esperto di prodaﬁ-l ahmeniarz una sattlmana di promozrone con pxattl realizzati con quest] pmdott; :
ece.).

Perla reaiizzazﬁone delle attivita si prevede di;

& Individuare alcum ristoranti -di maggior prestigio in varie citta r“lappcmest tra gl oitre ‘hille
- censiti dalla banca dati dell'Ufficio ICE di Tokye, nel quali | consumator possano frovare |
prodotti. DOPAGP e/ biologicl, it colidborazione sia con le associazioni di categoria
{Associazione Cuochi Cucina ltaliana in Glappone, Japan Depariment Store Association,
Japan Supermarket Association efc.) che tramite gl lmporéaionici;stribatarl specta!tzzai in
prodottt encgastronomici Made in fialy,

@ Organizzare e gesfire eventi promoziohall prasso le Io»::atlon mdmdi}ate

A ogri locale, saranno offerli sia materiale promozionale e ihf@rmaﬁvo sta Wha scorta di prodoti
‘tatiani DOPAGE e hiclogict resi disponibili da diverst importatori.

Fotranno essere organizzat aperilivi tematicl anche in collaborazione con gruppl di social
networking, carale che-offre grandi opportunita pmche gueste persone sono.considerate dei trend-
sefter ¢ opinion leader con forie pr@per*saone a ulilizzare socfal mwmedia & ﬁ@iwo.fkmg pet
comunicare nuove esperienze,

L'attiviia p_é‘c_mnzie{}aEe nei ristoranti sara accompagnata da una atiivita di pubblicitd commerdiale in
cs.ntemﬁ@rahea alla promoziche, cobrdiviala con le catene di negozl e fop sfore specializzat,

%@Lranm inoltre essere organizzate atlivita di product placement In aventi Hestvis {pr&sentazxon@
dei prodotli ltaliani come protagonist! fel contesto di eventl fitastvie selezionat, pef fare in modo
che | predott DOPAGE e bio sianc § pit in grominenza nelle esperienze gastronomiche presentate
e, eventualmente, inclusi nel ment e nalie degusiazion gu idate che solitamente rappresentano ji
purido di rferimento di eventl per Iz stampa, | commercic ed eventl ifeslvle efc Wine & Food
Festivall e glive degusiazion.

BEGUSTAZION

in oecasions delledizions 2018 della fiera Foodex st prevede, allintemnoe del Padiglione ltaliz, |2
reaéi?"zwiane di una grande cucing aperia e di uno spazic dove si polra degustare e interagire con

gli espesitort del prodotii DOMIGE ¢ bislogicl (eventuaimente anche can | rappresentantt oej
_?guy&‘:ﬁﬁﬂ Cansorzi di iwtela).




-;_H}E ﬁgegziaperla pmmazime‘&tie&ieme' RS
_!‘iu:emamnszimmeﬂeuﬂlmﬁrewiiaﬂa% .

La presenza df prcdoﬁ; ztaham DOPHGP =3 bseioglcs ::ara pubbitc&zzata in modo da pcsteme'
garanttre ia maSS:ma drffusmne ' : : ‘
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{TALIAN TRADE SGENGY

* VGE - Agenzia per i premesfone ailesiéra o
Pintarnaziopallezszione: lelmprese Eiafiﬁne

o268 e -

B ?R@@E’?T &S%@bﬂ&f@ EAU _
P!&ﬁ@ sfraordinario per fa promozione del Made in ffa!y = i’aﬁrazmn@ deg!f
o : - investisentf in Hafia
Leﬁem C} “Vafmnzzazmne delle pmduzwm di eccellenza, in pamc@iare agwmie e
agroa!;mgnfaﬁ e futela ais”esfem dei marchi e defle certificazioni of qwafffa e ds _
origine delie imprese e dei prodotti”

i tcﬂo: Promoziore negh EAU dei s&stemi di qualita agroahmentarl italian r&goiamemat: b amblta
progetis VE :
2. Acronimo
3. Azioni che Azioni canali retail e hore.ca, X
&l intendono | . O
sviluppare Pubblicity azioni canali retail e ho.re.ca. ' X N
4, Dursta ' 15 mest
{mesi}-
| Date Inizio aprile 2017 fine giugne 2018
pravizionaf '
Crono- Alegato
programima
5. lmporte 200,000 - VA reverse charge Inclusa
iotale (£}
g Homee chneme Giampaolo Bruno
Respohsabile — : :
.@;“_?g’zaem PEF | Riferiment (e-mail, telefono) dubsi@ice.lt, + 97 (14) 4345280

7. E}escréﬁsne del progetto:

OBIETTIVI GENERALL

- Eddcare i consumalore o # biysr emuanm (conale fradizionate. od edall) suiferigine, qualitd e
carattoristiche delle produziont certificate DOP e 1GP & biclogiche, di seguito denominate “prodoly i quaiity
ceitificata’. _ _ _ _ '

- Accrescere Vawsrensss dei consumalon amiralind sulf orgine, qualltd & caratteristiche del prodotll df qualits
certificats, _ _
Favorire Ta presenza stablle e atficolals delle produziont di qualité certificata nella rele disinbutiva e nelia
ristorazions. ' :

8. Scheds desonitfiva
RESULTATI ATTESE

- incremenio delfzweressss del constmator emirstinl sulforigine, ouslitd o carstleristiche dat
prodedt di gualits cerfifloats
- Inorementc defle vendite 4 prodottl df gus

kil




ongme delie ;mprese e de; p;‘odofi: .

Voci i spesa ammissibil EAU

Ccsto i€)

* azioni canali retail |
‘e hore.ca.

: Casto {€} e
. Pubblicita .}
-azioni-canaii |
cretaife

hore.ca,

Costa totale (€)
Lettera C

'Perscma¥e a tempo '
lNBE}“ERMiNATO

Utficio ICE Dubai -€ 5.000,00;
| Sede Roma-€1.659,00

| 4.600,00

1.000,00

1.000,00

| 659,00

6.659,00

| 'Personale a tempo
| DETERMINATO
| Sede Romia - € 4.090,00

3.500,00

580,60~

4.090,00

TOTALE PERSONALE

500,00 -

234300

748,00

| MISSIONI PERSONALE ICE

’1 {}00 0o

I

T7.000,06

COMMESSE ESTERNE

147, (}0{) QD _

2160000

168.500,00

'BENI DIGONSUMO

o .7’-5?;81

5

175781

'"foTA;_E-c-osrz o

158.257,81

23.749,00

182.006,81

' Spese MIPAAF momtnraggro g,

.{2% della dotazione: finarziaria del
Fondo dli 6 milioni) ,

* 40.000,00

. 10:000,00

 Spese generali §% su totale costi

{con esclusione delle spese ivae
beni di consumo)

6.999,50

993,59

. 7.89349

TOTALE GENERALE LETTERA €

175.267,41

200.000,00

Via Ligzt, 21 ~ 00744 ROMA

T +38 06 59821 ~ F +39 06 89280332
Agro.alimentari@icelt
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- YeALIAN THADEAGEHCY
IE »Zééan_zla pét_‘ fa pramozions sit'eslern e
finternpzionatizzazione defte bmprese falians:

, AK%QN} CANALL RE‘;‘ML E Hoﬁ'&c’ﬁ
Laﬁwsta prevista ha !Dblettwo dz ﬂi:enSIf icare le opgaortumta commefr:fail e fa\for;re hngresso di
nuovi fornitor] italiani di prodotti DOP/IGP e con certificazioni biologiche nonché educare operatori
specializzati, giornalisti ed il. pubblico. in ‘gengrale ‘sulle ‘caratteristiche dei prodotti di gquality
certificata, cosi come formare gli interlocutofi sulle corrette-modalita di utilizzo del prodottl framite
attivita di farmazuone con docenti, nutrizionisti e chef italiani ed infernazionali.

AZ%ONE PROMOZIONALE IN GMAN - FEERA DEL CIBO DI QUALITA

Sara organizzala una mostra autono_m'a'a‘ WMascate in Oman con il coinvolgimento di produtior
italiani di afimenti DOP/IGP e biologici, -essendo 'Oman paese di competenza di ICE Dubai; quesia
azione - promozicnale” mira “a coinvolgere alberghi e ristoranti di qualityd olre al principali
mpor‘tamr!idxsiribuion di prodotti italiani in loce. [l numero previ isto di espositori & s‘nma’re in cwc;a
25, :

E prevista, inolre, la nariecspazaone alia pid ampoi‘tame fiera del selfore, Ea Food & Hospitality.

Omar, che si tiene solitamente ad ‘ofiobre di ogni anno ed & dedidata al food, agli ingredienti, a
macchinari per ia produzione di cibo ed smbaiiaggr ai sistemi di controlio e df s;cu;’ezza ale.
(hztp ey, foe:zdandho‘npttahtyoman comi.

Al Conserzi efe aziende pariecipantti potrd essere richiesta una quots di cempas’tecipdzmne al
costﬂ deliarea aliestita al ma,, variabile in funzione del coste complessivo a carico ICE,

AZIONE PROMOZIONALE DURANTE “TASTE OF DUBAIT

Evente di presentazione del pmcﬁéﬁé DOF/IGP e bivicgici da organizzare In occasione della
mantifestazione "Taste of Dubal” che si svolge annusimente nelfarea di Media City, & che si
pz‘e\mde di organizzare in oolieborazione con 1 pincipall importaion CEi prodotl itafiani di qualid e
con | principal albarghi di lussao.,

Taste of Dubat & giunio alls suz dedima ecﬁ zione ed & il festival favorite dalle nuove generazion
per cibie & bevande. Nei tre glomi di {émafa dellevento, vengono rappresantate le novi ia cuifinaria
atiraverso la pressnza di ristorant! esclusivi di fine-dining, chef di livello mondiale, e un incradibile
line-up di musica internazionale. Sonc previst! live show per tutli gli amanit del cibo, c;he DOSSONC
dssistere & dimostraziont di cucina dai vivo insleme 2 top chef, cosi come apprendere | consigh
sulia cucina del mondo ed Informazioni sulla quaktad del prodotti & degli ingredient
{hitp/Aastesidubaifestival.com/y

B M. T E5i5548
RN

Caritficez)
13
L

s
=

[




i e lassxstaﬂza di chef ltaiﬁam
: r'mc%;rzzzata

LU TAL ! e
TR ,ﬁgenzlaiulapmmzfoneaii‘esteme B R Rkt
' Imtzmazianahzzazisne dsile: zfeseitaiiam s

pabbhco con

' '-La mamfes?aztone suscnta grande mteresse presss il grande pubbhce a Dubas ed & trasmessa SUI;
canali TV nazionali: Corni i cookifig sﬁaw five st promuove E nserimento di questi uib ne! g abtiudlm
cufmarze quct;c%tane

FOGUS SU PRODOTTI DOP IN OCCASIONE DELLO SPECIALITY FOOD F-*E”S‘WAL’

I .occasione: deiia fiera- Speciahiy Food Fesf;val 291 7 sara {eai;zzata un' lsola / stand dedfcata al -
iprodaiti D@PﬁGP - _ i

__L’azuone m;ra ad mcoraggtare i produttor Etczilal“u cix questa gamma di prodot‘fl a parfecspare ad una_;':? .
delle pringi pai i fiere' di sefiore, al fine di preoostltuﬁe una, piattaforma informativa per'il mércato -
locale, e generare consapevolezza presso | consumatori, con lo scopo di promudvete t’mserlmenio '

dei pradotﬂ POP & IGP relle: abitudini gastronomsche ed al;mentaﬂ quoizdiana '

Al a fiera saranno presenti buyers del settore FMCG HOREGA negozs bio, chef ed operatori dei “
settore gourmet ) :

~ 'W@RKS"HO?]NFORMATNO_

Sara argamzzato un Warkshop mformatzvo per zmportaton & chef locali su: Cibl DQPHGP =¥ bsoiog;m
'm occasmne d’etia‘ Flera Gulfcmd 20‘38 pnncrpale manlfesiazmne promomanaie dej settore

) 'http ifwww gulfood coml L’oblettxva & favonre la conoscenza def pmdottz di quailté DOP!IGP e Bio
a llveikz Eocate 2 miemazlcnaie :

i soggeﬁ: coinvolti saranno chef italiani ed internazicnali, 1rnp0rtaton di C!bl di quahta gmmaiastt &
food bioggsr

PURBLICITA' CANALIRETAIL E HO.RE.GA. - REALIZZAZIONE VIDEQ E SPOT TELEVISIVI .

Realizzazione video promozionall & spot di breve durata destinati alla zona GCC e Medio oriente in
arabo e inglese, da trasmisttere attraverso il web (ad esempio sito di ICE Agenzia alia pagina

Via Liszt, 21 - 00144 ROMA . Certificazions N, IT18/0545
T +3808 55821 ~ F #3906 89280332 . 38 150 9004 / UN] EN 150 9001:2008
agre.alimentari@icelt ' ' '

vavwlice.gov it

Cotl Fise. & Part. VA 12026391004




- YEALIAN TRADE AGERCY "
$0E - Agonuia per k premozions alifestero g
|nternazionalizzazione defle inprese itallane

To26 2016

dedivata agh EAU) e altri canali, con ioblettnfo di raocontare a siona ﬂéez prodott; DOP & {GP le
~oro carattenshche ed il iom uiahzza

1 vzdea ‘saranno vel coiaf} ai:zraverso i mezzi digitall online - th! web: |GE- rw:ffer faceboak dl
Ambasciate e Consolati, ecc. ¢ fivolli sopratiuiio i Cmsumafor; ﬂnai '

U'abiettivo prznclpale & di favorire la conoscenza dei pmdo’rtl DOPe IGP m:mc:he Sensmliizzare it
consumatore per mcan’uvare il cansuma di questi-prodotil. '

Carfifoarinne M, |




: g ia'_per%:a pmmnzlune an’esiem g
: I’Intemazicnaluzaziﬂn& felfe.i uf;;)rﬁse S:ahane :

ai‘fraversa aﬂpDSIﬂ éccordt con fe reti d:sfnbutwe”

1, ’i‘ltoi.o T - | Promozions neg%i EAU del siséemt di qua[:ta agroallmenian ltaham regaiamen%ait in ambltcr :
prﬁgeﬁ{c : E Tronn : e R e
) --2-.-A_c.mn_1mo b -
5. Azioni che -A;éaras-dfpafﬁnegsh;p' - X
jsiintendons L e e et
}sviluppare Pubblicita accordi di partnershig _ - _ - X
4 '{)'t::ra’ca _ “:ES mesi ;.
- mesi) L
- Ibate’ - . inizioaprile 2017 fine giugno 2018
. | previsionall S e T T
Crone- | Allegato
programina:
5. importo. 400.000 - IVA revérsé charge inclusa
totale (€) B ST
| A Nome e Cognonie ' ‘Giampaolo Bruno
' 'g:-péi%‘*“?‘ PEY| Riferimientt (e-mall, telefoiio). - | dubai@icellt, + 97 (14) 4345280

| 7. peserizione del pfégeﬁg;‘
DB!ETTIV! GENERALI - ‘
= Educare i constmatore e il buyer emiralino sull'origine, quahta & ca;aitenstiche deile produz;om cemf cate

DOPelGPe baologiche diseguito denominate “prodotti di-qualitd certificata”.
Lo Accrescerefewareness dei Gonsnmaton ettirating sull’or;gme quaiita & carattenstiche dei prodotti di qual;ta

- cerfificaty.
~ Favorire la presenza stabile ¢ amsolata de!ie pwduzxom di qualita cerlificata neila refe. d;sfﬂbuﬁva & neila
tstoraz;one - i

8. Scheda dgsb;‘ittiva
RISULTAT! ATTESEH

- lncremento de!!’awareness dei consumatoﬂ emiratini suli’or&gme qualita e cara“teﬂstiche cfet
prodotti di qualita certificata, .
- inéromento deflevendite of prodoth di qualita certificata neghi EAU

Via Ligzl, 21 = 00144 ROWA ' : Certificazione-N. 111670545

T #3906 59971 ~ £ +30 05 20280332 - 1300001 TN ER OISO 9001:20608
agro.alimentari@ics it ¥ )
Wi iod gov it

Ced Fisc. @ Part, WA 12020381004




' {TALIAN TRADE AGENCY -

-IGE - Agenziz per la pramozione aliesters 3
f'miemazianailzzaz

ST

Lezéam @,} “S@&f@gne aﬁa pene%razmm def g}mfﬁam gfaffam nei ﬁ"sm@gy memai@ aﬁcﬁe
: aﬁrawﬁso app@&:&fg 3@:5‘0#"@!; con le reti distributive”

. e Costo (€] . :
: : Lo Costo {€) - wostoty) o .
Voci di spesa ammissibill EAU Accordi - FPubblicita | Costo tofale {£)
o . partrership . Accon i_ - lettera D
: . partnership :
| Personale 2 fempo : | _ '

INDETERMINATO | 7.060,00 200000 -
Utficio ICE Dubal - € 9.000,00; . 40.859,00
Sede Roma — 1.659,00 1.000.00 859,00 |
Personale a tempo
DETERMINATO 3.500,00 59000 | 4.000,00
Sad@ &cma €4 09& im : '
TOTALE PERSONALE 1186000 3.249,00 14.745,00
MISSION PERSONALE ICE 6:000,00 - 0 6.000,00
COMMESSE ESTERNE 307.500,00 42.500,00 350.000,00
BENI DI CONSUMO 3.369,25 0 3,360,29
OTALE COST] 328.368,29 | 45.743,00 374.118,29
Spese MIPAAF monitoraggio e _
verifica, | 19.000,00 2 C10.000,00
(2% della dotazions finanziaria del
Fondo di § miffoni)
Spese geﬂgmﬁs% su tofale costi 13.977,46 1.904,25 | 45,889 71
(eonesclusions delle spese lva o : '
: beni di consumao) _;
TOTALE GENERALE LETTERA D 352.346,78 - 4765325 | 400.000,00 :

e




",f'L a‘tfwrta pravede Ea reaéizzamane dl unE campagna dl prom@zxone sui prodcttu DOPIEGP e. bzo 1': _
- regolamentati in ambito UE, allinterno di diversi canali di vendita per'i ﬂtenszﬂcare le oppcrtunsi’a_ |
' .icemmerclaliefavorlre l’mgressad m.;mn fomitcrs 3tatsam ﬂel mercatc; Eacale 2 _ =y "

. H GG, = bfa mdtrzzzate in modo particoiare al. consumator; dl reddrto alio i partner mdzwduat;
- -cureranio fa ¢reazione di menl spediali a base di- produzzom DOP/GP. & bio. Agh eventi sara dato
risalto affraversc inserzioni pubblicitarie’ .su- stampa, newsletter, - blog, social medla e per ia
promezmne delle attivita saranno comvoit gsornahsi: boggers At tiOi‘E]S’Ei etc -

in partscotare i partrzer di séguito pI’OpOSti Gostituiscono la platﬁaforma ideale capace di valorizzare
i’ pradotti DOP IGP e b;cioglco ad mteragisconc coni magg;orz smpo*‘taton di- cibi italiani di atta’

'qualsta

: Sarannc» infatli comvoih i prlf}CEpaEi super‘mercatz Gafene GBO e Caﬂa§l Ho Ré, Ga quai Orgamc
~foods- & Cafe, Spmneys/b"ifaﬁrose Galeries. [afayelte, Lufu Hypermarkets Eataiy, Bica: Group,
Truebe!f :

Si z‘eai fzzeranne: promozioni e cookmg show in sfore azioni fi nakzzate a i‘msenmento dei prodctts
DOPAIGP e bio hellambito delie consustudini culinarie guotidiane e alla- divuigazione: di dettagliate

- informazioni sui prodotti di qualita, presentando [ anche.in mamera ;nteressante come gift baskef
volantini, ricettar, etc. .

ORGANIC FDGDS & CAFE Catena di 8 supermercaﬁ caffe & nstorantz in varie Ioca!;ta Dubai e

Fondata nel 2004 Orgamc footis & cafe’ ha trid ampia gamma i prodottl alimentaﬂ & per la casa
nellordine 4110, 000- prodotti provenienti sia dalles aziende agricole di proprieta, sid da produtior
diretti; otre a ‘prodotii per la cura delia. parsona ed mtegraton per la salute, tutti di- aittss:mo. .
standard & con certificaziont ricoriosciute-a fivello mondiale. ['azienda uffre anche U serwzrc di
consegha a domrcsi;e di cibi pronti e di prodotti alimentari.

SPINNEYSNUA!TROSE presente. negll EAU dal 1961 — Spmneys rappresenta oggi una. catena
famosissima con piv” di 35 supermercat; distribuiti sul tereitorio locale {dispone anche di una
branch a Beirut dal 1948, a cul si &’ aggiunta una nuova branch nel Sultanato dellOman dal 2014
gestito da Al Fair Company LLC). La catena di supermercati si carafterizza per la capacita di
nportare una targa gamma di prodott freschi bio, guten free e di quality da tutfo il mondo

(htip:/fwww.spinneys-dubai.com/)

Galeries Lafayette - Le Gournmet specializzato nel catering di eventi e matrimoni di alto livello, it
ristorante offre servizi che sl focalizzanc s cibl gouwrmet g di qualita, compréendendo. anche una

Via Liszt, 21 ~ 00144 ROMA i CerfificaZions M. [T16/0545

T-+3% 06 59921 - F 43006 80280357 ’ 40 ¢ IS0 9001 4 UNL EN 1SG S001:2008
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' 'Lﬁiu Hypermameés oatena mtemazmnale che gestisce oggl 13"1 |permercatl miemaz onall cen
-prodoﬁa di vari settori; affiva nei setté emirati degli' EAU e In tulli T paesl limitrofi, ditre ad Egilto,

PTALIM TRADEAGENGY 1

I0E - Agenzia per 12 promozions albesior &
”i;ztemaz%ﬁna!izz e delle lmp:ese ifs!ﬁﬁne

gamma dl pmdoﬁ; alimentari e di mgredleni bic e ghuten free. li ristorante fornisce anche iez ioni d;

. cucma (ga!eﬂesiafayeﬁeduba! com!le—gourmetf}

Malaysia, India & iﬂdone&a La societd gestisce anche varl centri di 1mpar§iexporﬁ e cellg
frigorifere; nonché’ una centrale negli USA — New Jersey. - Lulu offre una larga gamma di prodotii

italiani fra{ quali formaggi. cibi pronti, scatolame, étc, La catena argamzza operazioni promozienali-

per it fancio di nuovi prodotti ed in passate ha collaborata con TICE per la promaozione di prodotti

italiani con I'iniziativa "Festivat del Cibo [taliane’ {http AR uiuhypermarke‘: comlAE!aWabGui-us)

EATALY: detiene 2 ristoranti-negozi a Dubal nei 2 pil pres‘ugsos; shapping Mai della citta (Dubai :

- Mall, Dubai Festival City), La catena si propone di offrire | migliori prodotti amgnanan a prezz di

mercato, attraverse la creazione di un rapporto diretto tra. produttori e distributori, in un'ottica di
sostenibilita, responsabilita e condivisions (www. eataly.ae) .

BICE RESTOMNTE Bice Intemaiiomai dispone di una serie di tistoranti di’ amsssma qualita a Dubal

& ad Abu Dhabi, che hanno fa capacita di offrire offre che cibo gourmet anche vini faliani, essendo
ublcatz nelie maggaon ‘caténe alherghiers del paese {http.www bicegroup.comf) -

TRU%BELE. 5i tratta del maggior impoﬁa‘mre e distributore di arodotti di qualita negli Emirat, tra

cui ariche cibo, vini & birra italiana, Iz cul attivitd & iniziata nel 1984 e si & evoluta negli anni fino a
diventare uné der fornitori praferiti dal settore HORECA (http:/fwww. truebell org/).

Nel corso degli anni, TrueBell ha diversificato la sua attivita commerciale in tutta Ia regmﬂe MENA
comprendendo nelle sue attivita le forniture navali, | beni di lusso, bevande, servizi di viaggio,

ospitalita; bar e ristoranti, prodotii per la cura della salute, ete. La sacae”f;a esm%’ta anche verse le
isole dell’ Oceano Indiano. :

PUBBLICITA' ACCORDI DI PARTHERSHIP

Fatafeat, una filiale di ?akhayai intrattenimento che fa parie di Dzsswew Communications, & 11
primo canale alimentare privato in lingus araba, broadcastmg per circa 55 mitioni di utent televisivi
in 21 paesi di lingua araba in wito il Medio Oriente & Nord Africa. Fatafeat offre il meglio delle idee
culinarie creative, gustose e innovative grazie ad uria squadra di chef locall ed intermarionali che
oromubvone con | loro programmi ke abliudini gastronomiche sak utistiche, hittp /A, xata’?eaﬁ com/.

Fatateat opera in siretla coliaborazione con HCCA Dubal B Ceniro Emamdzaonaéﬂ di Arte Culinariz
(ICCA) che offre programmi accreditatl dal City & Guilds. Foridato nel 2005 con Fobistive O
diventare il principale fornitore di formazione culinaria in Medio Criente, ICCA Dubal & stato iscritto
tra | primt 10 isfitutl cmmr ﬁel mondo {htto/fwenw jccadubalae/). He inolire rleavuts
riconoscimenio  di quaéeiéz “Culinary  Education" - dalia World Associstion Chefs - Societies
(Worldehets), 'autoriia globsle su standard aslimentarnt { ‘2?:% Jhenan, wgfﬁf\%wfv orad,




;_L azmne mira a sottolmeare Eamper‘tanza della qua%;ta del cabo 1taharso in modo part;colare BC}P g

: ,“-:‘EGP e sulla sensibilizzazicne pubblica r;smetto -al, metedl di praduz;one dei c;bo dl qua!rta
E _autent*mta gusto ed effe%to pos;two su%ia sa!u?e R B R EN

Per la pubbﬁscﬁa s u’{ihzzeranno ancha i canai def trasporto pubbl ico RTA AUTORITA 'DE!_'f*-- e

TRASPORTI DI DUBAI che rappresenta autorita che gestisce Iintero: network: relativo ai ‘servizi
di frasporti pubblici compfese Pintero l’i&WDTK i Dubal Metm Duba; Bus Dubaz Tam Duba Water
Tax; arde dl parcheggno etc: H ' o

Via Liszt, 21 — 00944 ROMA o Oefficazione N IT16/0545 B
T +35 08 59921 - F +38 05 89280332 4z IS0 8404 7 LN EN IS0 90012008
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1?’.5\].5&1\& THADE AGENEY -

$0E - Agenziz'poria p o attestors ¢
!’:nternazimalizzazinne |§e!|e impmsa Izahana

'5 92&

PR@GE‘E’TO ESECUTNQ RU SS}A'
an@ .sfra@mmaf‘m peria pmmezmne def ﬁf?aﬁ@ sﬁ‘z fﬁ&iy = i’aféfazﬁﬁme cﬁeg’ﬁf
investimenti in ltalia -
Lefé‘em Qﬁ *‘Vaiawzzazmne deile ,pmduzmm di eccelfenza, in pan‘maﬁas@ afgnc@!e e
agraaﬁm&nian e tutela all’estero dei marchi e delle cen‘ﬁmazmm di qualita e di
- ‘origine delle imprese e dai prodotti”

b 1 “ii'.iftdi.o ' Promozione i in Russ;a ted 5tstem1 di quahi:a agroalimentari zta!sam rege%amentati in amb:to
ot {GE" :
progetto
Z, Acronimo
4 Azioni che  |AZioni canali refali ¢ hore.ca B X
sk intendone . ‘
isvilippare | | pupblieits azioni canali retail e horeca - . o A
4. Durata 15 mesi
{mesi)
Date Inizio aprile 2017 fine giugna 2018
pravisionali '
Crone- Alegate
programma '
5. Importo 506.000 — IVA reverse charge inclusa
totale (€]
g, Mome & Cognome . Pierpaolo Celeste
Responsabile : ,
S’.g?ggg‘? PeT | Riferimienti (e-mail; telefono) | mesca@ige.it, +74 (95) 9670275
2 F - .

7. Descrizione def progeito:
'QBEE’?TEW GENERALEL
- Edutare il consumatore e i buyer russ0 sull'origine, qualitd e caratierstiche delle produzioni cortificate Bop
2 IGE e biclogiche, di seguite dencminate ‘prodolti di qualita cerli cata”.
- Accrespere Fawereness dei copsumalon russl sulf'odgine, gualitd & caralieristiche ded pi‘i)&‘@‘t%é di guajita
pertificala.
. Favorre kv oresenza stebile & articolata dells ;}rsduaaﬂ muam:a cetfificata nella rete distributive & nella
istorazions.

8. Bcheda descrittiva
RISUHTATI ATTESL

- Incremento del? AWAIBREES et sonsumator resst sulf origine, guslit & carstlerisliche Jdel prodoil o
gualitd certifice
incraments G

roett] df ouslitd cortificats in Russha

Yia Lsrt, 21 - G0
T 435 08 85821
agro. alimentaidd
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e NOE E Agera eri&pramuzmnean’esmme!: EETEE IR

= 't’immaﬂmanzzazzanettelié‘impragaﬁahm“ ’

B Voc] di spesa ammissxbzh R{JSS!A

Costo(€)

Az:om catalf refa:f

e ho.re ca

| - Costo{€)
- Pubblicita -
- aziomi canali’
‘retaif e-ho.re.ca’ |

Costo totale {%}
Leffera O s

. Persor;a!e a tempo |
iNDETERM!NATO

:’Ufﬁcm ICE Mosca ~€ 10. 80{1 (}8
| Sede Roma b ‘E 659, 00

£.000,00

1.000,00.

2:800,00

es900 |

12.459,00

'Personale a iempg
DETERMINATO

{ Uff‘clo ICE Mosca L8 106 a0

i _Se:;ie Ruma € 4. 690 GO

6,000,00

. 3@0@_,(}(_? "

2, ’100 GU

' 59{} Qi}

6746700

12490,00

{ TOTALE PERSONALE |

18.500,00

24.645,00

MISSIONI PERSONALE ICE

3.000,00

B

3.000,00

COMMESSE ESTERNE

"4030.600,00

46.000.00

440.000,00

BEN! DI CONSUMO

243576

)

5T

 TOTALE COSTI. -

T 423.935,76

A0

~TO0EATS

Spese MiPAAF mnmtoragglo e
ver:flca

: Fondo di 6 milioni)

(2% deila dotazione Emanziaria del -

| 40,000,00

10.000,00:

Spe_se-:'gene;a'_[_i-ﬁ% su totale costi.

. {con esclusione deilé spese ivae:
beni di consumo}

- 17.983,34

1.946,79

19.915:24

& TOTALE GENERALE LETTERAC

A51.904,21

48.095,79

500.000,00 _

Via Liszt, 21 — 00144 ROMA.

T +3%. 05 55921 — F +3% 05 89280332
agm akimentarifice #

wwew.ice gov.it

Cod Fisc. e Part VA 12020384004
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IGE ~ fpandia porta aramazinng aii’esiers a
- Vinterngzionali ziaiie imprese itaflahe

Emé '

L'attivita prevista ha Pobiettivo ¢l intensificare le opportunita di malching commerciale & favorire”
Pingresso. di nuovi- fornitori italiani di prodotti DOP, IGP e con certificazion] biologiche nonché
-educare operatori specializzati e giornalist sulle caratteristiche del prodotii di qualita certificata cosi
corme formare i pubblico sulie c&rrette madaiﬁa i utiiizze dei pmciotfi t amzie a‘ttswta di formaxzi ione
con. che¥ ;tai Zm. : : oo

PAR?EC;PM%G&_E COLLETTIVA ALLA FIERA PRODEXPO 2018 (5-9 febbraio 2018)

l.'attivita prevede I'organizzazione di una partecipazicne collettiva di aziende ialiane produtirict di -

agroalimentari e vini di gualitd certificata e di eventuall consorzi di tutela interessati. Si &
individuata a tal fine Iz fiera internazionaie PF{ODEXPC‘& di Mosca, che sl tiene annualmente presso
il centro fisfistico EXPOCENTRE di Mosca..

L'edizione 2018 si & svziuppata su oltre T00.000 metri quadrati di spazio. espositive e ha visto la
preseriza di circa 2000 esposiior da 85 paesi, di-cui 24 partecipanti con un padiglione nazionale.
Molto ben rappresentati 1 vini, che trovano in questa fiera un contesioc paiticolarimente valido,
grazse alla presenza di numero solide di |mportator; e distributori del setiore.

= pre\ns‘?a lorgamzzaaone di un Padiglione italiano. presso il quale si strma in via prel iminare ia
possibilita di ospitare cifca 30 aziende italiane produtidici di agroalimentar e vini di quahta
certificata (DOPAGP e bio) In stand tipa di 10 mq. La Colietiiva sara integrata con un'area
degustazioni con organizzazione sia di cooking-show a cura di chef italiani utilizzando | prodottt
DOPAGP.-delle aziende partecipanti che di fasting & tutonial per d settore vini a 1L.GG. e bie.

It programma di degustazioni punterd ad evidenziare qualitd e caratteristiche dal prOdDﬁ{ DOPAGR
& con certificazioni biologiche favorendone la conoscenza e difiusione pressa il pubblico di
rsfersmeﬂie

E prevista la pmm{}zzone deil’ evanta sttraverso pubblicit (web e stampa) volta ad alimentare
Pinterasse’ degh operator i dal segmeanto frade verso la visita delPevento fledistico informando al
contemps # grande pubblico (appassionati di cucina, leltori di riviste di ricette) ed indirizzandole
alla scelta del prodoifi di qualita certificata.

Sard a questo scopo realizzala un'apposita sezicne allinterno del sito. hitp/fwww foodieitaly club
dedicata esclusivamente alfevento e al prodotli stmmernzionatl e che sard alimentata con il
contribute dei Consorzi di Tutela che petranne fornire materiali iformativi da localizzare in lingus
issa.

Ap Congorzi efo aziends gar“teuif:}am polra essers richissta una quota d compartacipazione =
costo del'sres allestita al mag., variagbils in funzione del cosic complessivo a carion IDE.
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