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Export Totale, Agroalimentare e del Made in Italy
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Dal 2000 I'export AA € mediamente cresciuto in misura molto maggiore rispetto alle esportazioni totali
dell’ltalia.

Tra il 2000 e il 2014 il peso dell’AA sulle esportazioni totali italiane e cresciuto di oltre due punti
percentuali (dal 6,5% nel 2000 all’8,7% nel 2014). Nello stesso periodo si & leggermente ridotto il peso
del Made in Italy sull’export AA.

Negli ultimi anni I’AA traina decisamente I'aumento delle esportazioni.



Comp:sizione e andamento del Made in Italy agroalim.entare

L . . Peso % sul tot. Variaz. % Variaz. % Peso % su AA Peso % su AA Peso % su AA

Principali comparti del Made in Italy Madeinitaly | 2014/2010-11  2014/2003-04 |  (2014) (2010-11) (2003-04)
MADE IN ITALY Frutta fresca ' 9,2 4,6 45,3 6,8 7,7 8,3
AGRICOLO Ortaggi freschi 3,6 8,0 67,5 2,7 2,9 2,8
Prodotti del florovivaismo 2,0 1,2 33,3 1,5 1,7 1,9
MADE IN ITALY AGRICOLO Totale 14,8 4,9 483|4}; 11,0 < 12,3 13,1
Vino confezionato 18,8 23,5 80,3 13,9 13,3 13,7
Pomodoro trasformato 6,5 14,9 64,7 4,8 4,9 5,2
MADE IN ITALY  Formaggi 6,1 16,2 83,9 4,5 4,6 4,3
TRASFORMATO Olio di oliva 5,2 13,9 43,9 3,9 4,0 4,8
Salumi 5,2 26,4 95,7 3,8 3,6 3,5
Ortofrutticoli prepar.o conserv. 3,8 26,7 65,2 2,8 2,6 3,0
MADE IN ITALY TRASFORMATO Totale 57,1 20,0 75,4 ﬁ 42,3 @ 41,6 42,8
Pasta 8,7 19,7 83,0 6,4 6,4 6,3
MADE IN ITALY Prodotti da fc?rn.o . 6,3 23,0 66,0 4,6 4,5 5,0
DELL'INDUSTRIA Prod\ottl dolciari a base di cacao 5,2 26,6 194,5 3,9 3,6 2,3
ALIMENTARE Caffe . . . 4,2 42,6 206,9 3,1 2,6 1,8
Acquavite e liquori 2,3 8,0 36,9 1,7 1,8 2,2
Gelati 0,9 I -6,5 27,1 0,6 0,8 0,9
MADE IN ITALY DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE Totale 28,1 22,9 94,1 ﬁ 20,8 ﬁ 20,0 19,0
TOTALE MADE IN ITALY 100 18,3 75,4 E:> 74,0 @ 73,9 74,9

» | prodotti trasformati rappresentano oltre I'85% dell’export di Made in Italy (prima trasformazione 57%)

= Migliore performance dei prodotti a maggiore livello di trasformazione: soprattutto caffe e prodotti a
base di cacao.

= QOttima performance nell’ultimo decennio sia dell’AA che del Made in Italy rispetto all’export totale.

= Negli ultimi anni Made in Italy e AA totale crescono allo stesso ritmo



Andaraento dei principali prodotti del Made in Italy Africolo
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Mele (escl. le secche) * Mele, uva da tavola e kiwi rappresentano oltre il

45% delle esportazioni del made in Italy agricolo.
Uva da tavola

i * Significativi tassi di crescita soprattutto per mele e
iwi L.
kiwi ma...
Lattughe, cicorie
e altre insalate N
* ...nel complesso questa e la componente del
Piante da esterno Made in Italy cresciuta meno negli ultimi anni.
Pesche . . . . . .
* Evidenti gli effetti della crisi del settore delle
Pomodori (escl. i secchi) pesche.
Pere
Talee di vite e piante
da frutto e di ortaggi
Cavolfiori e cavoli
m2013-14 m2010-11




Andamento dei principali prodotti del Made in Italy Trasformato
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Componente con il minore indice di concentrazione: 9
prodotti superano la soglia dei 500 milioni di euro di
export

| principali prodotti crescono a tassi piu elevati degli
altri e trainano I'aumento dell’export di questa
componente del Made in Italy

Tra i principali prodotti, rilevanti dinamiche per
conserve di pomodoro, salumi e vino (soprattutto i
rossi DOP e i bianchi IGP)



Andamento dei principali prodotti del Made in Italy

dell’Industria Alimentare

(Milioni di euro)
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Elevata concentrazione: i primi 4 prodotti
rappresentano oltre i 2/3 delle esportazioni di
questa componente e quasi 1/5 dell’export del
Made in Italy Agroalimentare nel complesso

Sono inoltre proprio questi prodotti ad aver trainato
la crescita di questa componente negli ultimi anni (la
piu elevata sia nel breve che nel medio periodo)

Nel medio periodo (ultimo decennio) i prodotti della
«biscotteria e pasticceria», rispetto agli altri 3
principali prodotti, sono cresciuti a ritmi inferiori
(nel 2006 erano il secondo prodotto della
componente per valore di export)



L’indice di distanza
- »

La distanza dei mercati di sbocco delle esportazioni agroalimentari e stata pesata per la
loro quota sul totale delle esportazioni del nostro Paese relative alla componente del Made

in Italy di riferimento.

In questo modo, si € ottenuto un indice della distanza D delle esportazioni (o di
dispersione) cosi calcolato:

D, = 2d,*x,/X,

in cui d e la distanza tra I'ltalia e i Paesi di destinazione dei prodotti esportati dall’ltalia (l), x
e il valore delle esportazioni italiane verso il Paese J e X e il totale delle esportazioni
agroalimentari italiane della componente di Made in Italy di riferimento.

L’indice ha valore positivo se il Paese per cui si calcola effettua delle esportazioni e ha
particolare significato se letto in progressione nel tempo o se confrontato tra categorie di
prodotti diversi.



Indice di distanza, per tipologia di Made in Italy
O
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* Maggiore distanza mediamente percorsa per i prodotti di prima trasformazione
* Ma negli ultimi anni maggiore crescita della distanza percorsa da prodotti primari e da quelli
con piu elevato grado di lavorazione.



Primi 10 paesi per aumento/riduzione dell’indice di distanza
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Made in Italy AGRICOLO
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L’export verso la Germania dei prodotti del Made in Italy agricolo e cresciuto del 20% a fronte di una

crescita di oltre il 50% verso il mondo.

Oggi I'export di questi prodotti verso Cina e Brasile vale oltre 50 milioni di euro, 10 anni fa non

raggiungeva i 4 milioni di euro.
L’export verso gli Emirati arabi cresciuto in 5 anni da 10 a 37 milioni di euro.

Andamento nel breve periodo evidenzia impatto dell’embargo russo




Primi 10 paesi per aumento/riduzione dell’indice di

Made in Italy TRASFORMATO
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Stati Uniti: nell’ultimo decennio export del Made in Italy trasformato +54% a fronte di un +74% verso
il mondo. Ha inciso soprattutto il triennio 2007-2009 nel quale I'export di questa componente verso
gli USA si e ridotto. Netta ripresa negli ultimi anni.

Ottima performance del mercato asiatico e australiano sia nel breve che medio periodo.

Tra i paesi europei ottimo andamento delle vendite in Svezia; grazie soprattutto all’export di Vini
confezionati e Conserve di pomodoro.

Rispetto al 2004 si riduce di 3 punti percentuali il peso della Germania (principale mercato di sbocco)
Cresce invece di quasi 1 punto percentuale il peso della Cina ; dal 2010 stabilmente tra i primi 20
paesi di destinazione del Made in Italy trasformato (nel 2004 era 57°). A trainare la crescita vino e olio
(almeno fino al 2012).



Primi*O paesi per aumento/riduzione dell’indice di d‘stanza

Made in Italy DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE
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Anche per i prodotti a piu alto grado di trasformazione il mercato cinese (asiatico in generale)

insieme a quello australiano risultano molto dinamici sia nel breve che nel medio periodo
* per entrambe le aree ottima crescita di export di prodotti a base di cacao e caffe

* in4 anni quadruplicato I'export di pasta verso la Cina e cresciuto di 10 volte quello di
gelati verso |’Australia.
Come per il Made in Italy trasformato, andamento contrapposto degli USA nel breve e medio
periodo (ripresa dal 2010, grazie a pasta, prodotti da forno e caffe).
Il Giappone non tiene il ritmo di altri paesi asiatici (sia nel breve che nel lungo periodo).



Ingice di distanza dei prodotti del Made in It‘aly
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Acque minerali
Acquavite e liquori
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Pomodoro trasformato
Ortofrutt. prep. e cons.

Prod.dolc. a base di cacao

Nell’'ultimo decennio generale aumento dei Kilometri percorsi dai prodotti del Made in Italy (eccezione
per alcuni prodotti rilevanti: vino sfuso e formaggi).

Dal 2010 maggiore spinta ad esportare verso mercati Extra-UE.

Gli esportatori di prodotti a base di cacao, confermano sia nel breve che nel medio periodo il forte
interesse verso mercati di sbocco piu distanti (come Cina, Hong Kong, Emirati Arabi, Brasile).



La «complessita» dei prodotti alimentari (I'indice Prody):

L'indice di una voce commerciale, definita a livelli di aggregazione piu 0 meno spinti, &
dato dalla somma dei Pil pro-capite dei paesi che esportano tale prodotto (o aggregato
di prodotti), ognuno ponderato con l'indice dei vantaggi comparati rivelati (o indice di
Balassa):

N
Pr Odyl. = ESijPilJ dove s;; pondera il Pil di ciascun paese j esportatore del
71

prodotto i ed € dato da: RCA,

¢ o i
VS RCA,,
J

O O
Indice dei vantaggi comparati (IVC):

misura il vantaggio comparato di un paese per un dato bene rispetto all'insieme dei paesi
concorrenti sul mercato mondiale.
La sua formula é:

dove: X sono le esportazioni ed i pedici /, j, w indicano rispettivamente:
il prodotto i-esimo; il paese j-esimo e il mondo.



PRODOTTI 2012-13 1996/97 - 2012/13
PRODY var PRODY var IVC var quota EXPORT

formaggi grattugiati 38.340 55,1 7,3 -16,1
caffe lavorato 37.436 68,5 -3,5 -24,6
formaggi erborinati 36.773 14,7 43,2 11,9
formaggi (eslcusi gia denom.) 31.511 10,2 41,3 10,4
panetteria 30.671 21,6 0,2 -21,7
cioccolata e prod. a base di cioccolata 29.335 20,7 30,7 2,2
pasticceria 29.303 28,1 -35,1 -49,3
gelati 26.825 -0,7 17,9 -7,8
salse, condimenti, ecc. 26.614 17,3 489 16,4
formaggi freschi-latticini 25.919 34,3 116,9 69,5
salumi 25.185 -0,3 45,3 13,5
succhi di frutta 24.639 45,9 -31 -243
paste all'uovo e/o farcite 23.984 21,2 -23,5 -40,2
vini spumanti 22.953 53,0 80,3 40,9
acque 22.929 -10,9 79,1 40,0
pelati e conserve di pomodori 22.299 77,4 25,1 -2,2
vini <2lt 22.065 36,7 40,6 9,9
frutta preparata 21.286 42,6 -43,0 -55,5
pasta 21.112 24,8 9,4 -14,5
mele, kiwi e pere 20.682 21,6 22,7 -4,1
ortaggi lavorati e preparati 20.442 29,9 16,3 91
olio d'oliva non vergine 20.104 9,3 -314 -46,4
ortaggi freschi 18.566 22,6 -21,1 -38,3
olio d'oliva vergine 18.312 58,2 68,3 31,6
uva 18.027 2,9 -41,9 -54,6
vini >2 It 17.717 45,8 -20,7 -38,0
vermut 16.671 -19,6 21,2 -5,3
pomodori freschi 15.275 8,6 -26,0 -42,1
miscele di olii d'oliva 12.895 -18,9 -0,8 -22,4
riso lavorato 9.619 0,8 -51,6 -62,2

Indice vantaggi
Comparati (IVC):
misura il vantaggio
comparato di un paese
per un dato bene
rispetto all’insieme dei
paesi concorrenti sul
mercato mondiale.

Indice PRODY:

e dato dalla somma dei
Pil procapite dei paesi
che esportano tale
prodotto, ognuno
ponderato con l'indice
dei vantaggi comparati.
L’indice produce un
ranking dei flussi di
esportazione dal quale
si evince il livello
relativo di
«complessita» di un
bene rispetto agli altri.



Evoluzione dell’'indice Prody
@ o

La tabella riporta i valori assunti dall’indice Prody per i prodotti del Made in
Italy agroalimentare.

| valori vanno da 38.340 dollari USA (valori costanti al 2012 in parita di
potere di acquisto — PPP) per i formaggi grattugiati, ai quasi 10.000 dollari
del riso lavorato. La variabilita € ancora piu ampia se si considerano i 95
prodotti del Made in Italy che rappresentano tutto I’agroalimentare
italiano.

Cio indica che la stessa produzione del Made in Italy agroalimentare si
muove in un arco di «complessita» molto ampio, competendo su un range
di prodotti e mercati il cui grado di «sofisticatezza» & molto variabile.



Evoluzione del Prody e IVC
@ o

L’evoluzione temporale della «complessita» fornisce indicazioni estremamente utili
sui cambiamenti nel tipo di competizione che i diversi prodotti o comparti si trovano
ad affrontare nei mercati internazionali.

Il grafico si compone di quattro aree che corrispondono ai diversi segni delle
variazioni delle due variabili considerate, la variazione dell’'IVC (asse delle ordinate)
e quella del Prody (asse delle ascisse).

Al primo quadrante corrispondono prodotti per i quali I'ltalia ha avuto una buona
reazione in termini di competitivita, stimolando la creazione di valore e
remunerando bene le risorse impiegate. Questo e il caso di 14 prodotti del Made in
Italy.

L'interpretazione & sempre positiva anche nel caso opposto, di riduzione del livello
della «complessita» ed anche dell'lVC (lll quadrante): la potenziale redditivita
associata al commercio di questi prodotti si € andata riducendo e al tempo stesso
I’Italia ha ridotto il proprio grado di specializzazione in queste produzioni.

Nei casi rimanenti, ci sono situazioni di difficolta del paese, in quanto I'ltalia non
mantiene la propria specializzazione internazionale su mercati sui quali cresce la
concorrenza dovuta ad aspetti di «complessita» (IV quadrante), o si verifica una
maggiore esposizione a concorrenza di prezzo da parte di paesi che godono di
vantaggi sul fronte dei costi (Il quadrante).



Spec. in aumento

Spec. in riduzione

PRODY in riduzione

Gelati
Acque
Vermut

Pomodori freschi
Ortaggi freschi

Uva

Caffe lavorato

Riso lavorato

Olio di oliva non vergine
Paste all’'uovo e/o farcite
Pasticceria

Frutta preparata

Succhi di frutta

Vini >2It

PRODY in crescita

Per 14 prodotti su 30 I'ltalia
mostra una crescita della
specializzazione in prodotti la
cui complessita aumenta nel
tempo (quadrante verde
scuro).

Per 11 prodotti con Prody in
riduzione si riduce anche la
specializzazione dell’italia
(quadrante verde chiaro).

Per 2 prodotti con Prody in
crescita la specializzazione
italiana si riduce (quadrante
rosso).

Per 3 prodotti con Prody in
riduzione la specializzazione
dell’ltalia cresce.



Evoluzione Prody, IVC, quota export
O @

Il grafico a bolle riporta oltre alle variazioni delle due variabili considerate, la
variazione dell'lVC (asse delle ascisse) e quella del Prody (asse delle ordinate),
anche la variazione della quota di export di quel prodotto sul totale delle
esportazioni agroalimentari italiane.

La dimensione della sfera che corrisponde a ciascun prodotto indica come e quanto
cambia il ruolo del prodotto nel paniere delle esportazioni agroalimentari italiane.

Per i formaggi freschi, I'olio di oliva vergine, i vini<2lt e gli spumanti, ad esempio, il
periodo 1996/97-2012/13 é stato decisamente positivo, con un aumento della
«complessita e dell’IVC dell’ltalia, con la quota di esportazione anch’essa cresciuta.
Per i formaggi erborinati, a fronte di un incremento della quota di export, si e
verificato un aumento del vantaggio comparato, ma in un contesto di riduzione
della «complessita».

Per le miscele di olii di oliva, invece, la redditivita si € andata riducendo: I'ltalia ha
ridotto il proprio grado di specializzazione e a cio si accompagna la riduzione della
quota di export.
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N.B. la grandezza delle bolle indica la variazione della quota di export, il colore verde

indica se la variazione € positiva e il

colore grigio se € negativa

Evoluzione
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del Prody e
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dell’ltalia
per una
selezione di
prodotti



In sintesi

* |l Made in Italy nel complesso tiene bene, anche se negli ultimi tempi cresce
un po’ meno del commercio AA.

 Aumenta il raggio di esportazioni del Made in Italy, anche per i prodotti
primari che tradizionalmente viaggiano meno dei trasformati. Vanno
particolarmente bene i mercati asiatici, ma anche il medio oriente e il Sud
America.

* Nel complesso, cresce la specializzazione italiana sui mercati internazionali di
prodotti «<complessi», in cui diventano elementi chiave per la competitivita
la qualita, la riconoscibilita, il branding... (con qualche piccola eccezione).



