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unita di

DETTAGLIO DEI

IMPORTO

SPESA

TIPOLOGIA DELL'INIZIATIVA misura COSTI € RICHIESTO AMMESSA Yo CONTRIBUTO

INIZIATIVE VOLTE A SVILUPPARE AZIONI DI INFORMAZIONE PER MIGLIORARE LA

CONOSCENZA E FAVOREIRE LA DIVULGAZIONE DEI PRODOTTI DOP E IGP

1. Spese ammesse per l'organizzazione e partecipazione a fiere e convegni

AZIONE 1. Collaborazione con Chef per sensibilizzare il grande pubblico

coinvolgimento chef e food influencer

Erika Liverani 2.500,00 2.500,00 2.000,00 70 1.400,00

Lorenzo De Guoio 2.500,00 2.500,00 2.000,00 70 1.400,00

Andrea Mainardi 4.000,00 4.000,00 3.128,16 70 2.189,71

Simone Finetti 3.500,00 3.500,00 2.500,00 70 1.750,00

Moderatore per n. 2 giorni 2 1.500,00 3.000,00 2.000,00 70 1.400,00
TOTALE PARZIALE 15.500,00 11.628,16 8.139,71

costi di pubblicazione e di siti web

pubblicazione post su pagina FB per promozione n. 2 eventi 2 170,00 340,00 300,00 70 210,00

pubblicazione post fotografico su pagina FB n. 2 eventi 2 250,00 500,00 450,00 70 315,00

campagna Adv su canali network e food digitale di Mediamond e Manzoni n. 2 eventi 2 1.000,00 2.000,00 1.600,00 70 1.120,00

servizio fotografico durante i n. 2 eventi 2 250,00 500,00 450,00 70 315,00
TOTALE PARZIALE 3.340,00 2.800,00 1.960,00
TOTALE AZIONE 1 18.840,00 14.428,16 10.099,71

AZIONE 2. Realizzazione di eventi divulgativi per il grande pubblico

\organizzazione e svolgimento degli eventi

Tema Design, Fuori Salone, Milano n. 2 eventi 2 2.000,00 4.000,00 4.000,00 70 2.800,00

Tema Moda, Pitti Uomo, Firenze n. 2 eventi 2 2.000,00 4.000,00 4.000,00 70 2.800,00
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Tema Cinema, Festa del Cinema, Roma n. 2 eventi 2 2.000,00 4.000,00 4.000,00 70 2.800,00
TOTALE PARZIALE 12.000,00 12.000,00 8.400,00
costi di pubblicazione e di siti web
pubblicazione post su pagina FB per promozione n. 2 eventi 2 170,00 340,00 340,00 70 238,00
pubblicazione post fotografico su pagina FB n. 2 eventi 2 250,00 500,00 500,00 70 350,00
campagna Adv su canali network e food digitale di Mediamond e Manzoni n. 2 eventi 2 1.000,00 2.000,00 2.000,00 70 1.400,00
servizio fotografico durante i n. 2 eventi 2 250,00 500,00 500,00 70 350,00
TOTALE PARZIALE 3.340,00 3.340,00 2.338,00
TOTALE AZIONE 2 15.340,00 15.340,00 10.738,00
AZIONE 3. Attivita di formazione per operatori della distribuzione moderna
A) formazione sul territorio
costo al giorno del Maestro del taglio professionista per i corsi tecnico - pratici di manipolazione del
prodotto per un totale di 10 giornate 10 200,00 2.000,00 0,00 70 0,00
ospitalita per i corsisti: 125 partecipanti, costo pernottamento 125 25,00 3.125,00 0,00 70 0,00
comunicazione su social consortili italiani (1 posto sponsorizzato su Facebook, Twitter, Istagram e
Linkedin dell'insegna) n. 4 post per n. 5 catene
4 100,00 2.000,00 0,00 70 0,00
5
TOTALE PARZIALE 7.125,00 0,00 0,00
B) Presenza sul punto vendita del food expert
costo del teem di food expert per n. 100 giornate formative 100 150,00 15.000,00 0,00 70 0,00
video catalogo 10 47,00 470,00 0,00 70 0,00
divise per il team di food expert n. 10 10 150,00 1.500,00 0,00 70 0,00
TOTALE PARZIALE 16.970,00 0,00 0,00
C) Distribuzione di materiale informativo
Elaborazione e realizzazione di materiale di supporto per la formazione del trade (leaglet) n. 20.000 20.000
copie ) 0,20 4.000,00 0,00 70 0,00
TOTALE PARZIALE 4.000,00 0,00 0,00

Pagina 2




TOTALE AZIONE 3

28.095,00

0,00

0,00

TOTALE GENERALE

62.275,00

29.768,16

20.837,71
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VISTO SI APPROVA
IL DIRIGENTE

(Firmato digitalmente ai sensi del CAD)

Luigi Polizzi
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