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EBAY.IT IL PRIMO MARKETPLACE IN ITALIA

UN CENTRO COMMERCIALE ONLINE 

PER FARSI ISPIRARE

EBAY.IT
PERCHE’ EBAY?
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OLTRE 30 MILA

VENDITORI 

ITALIANI

PIU’ DI 70 MILIONI

DI ARTICOLI IN VENDITA 

IN OGNI MOMENTO

20 MILA VENDITORI 

PROFESSIONISTI 

HANNO ESPORTATO I 

LORO PRODOTTI 

ALL’ESTERO

OLTRE 5 MILIONI 

ACQUIRENTI ATTIVI

1. NUOVI CLIENTI: EBAY IN ITALIA 



OLTRE 800 MILIONI 

DI INSERZIONI NEL 

MONDO

80%  

OGGETTI VENDUTI 

SONO PRODOTTI 

NUOVI

162 MILIONI

ACQUIRENTI ATTIVI 

NEL MONDO

84%

VALORE TOTALE 

BENI VENDUTI DA 

OGGETTI A PREZZO 

FISSO

1. NUOVI CLIENTI: EBAY NEL MONDO
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2.TRAFFICO: LE VENDITE SU EBAY

UN ARTICOLO 
ENOGASTRONOMICO 
OGNI 55 SECONDI

UN ARTICOLO DI 
RICAMBI PER AUTO O 
MOTO OGNI  7 
SECONDI

Fonte: dati interni eBay 2015

UN PAIO DI 
SCARPE OGNI 
48 SECONDI

UNA LUCE A LED 
OGNI 29 SECONDI

UN OROLOGIO 
DA POLSO 
OGNI 82 
SECONDI



Una bottiglia di vino venduta

ogni 6 minuti



3. IL MOBILE: EBAY LEADER MONDIALE NEL MOBILE 

COMMERCE

54% TRANSAZIONI

INFLUENZATE DA 

MCOMMERCE NEL  

Q4 2015
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4. EXPORT: UNA PORTA D’ACCESSO AL MERCATO GLOBALE

20% del commercio 

su eBay è 

transfrontaliero

80% dei compratori 

di eBay compra da 

un paese diverso da 

quello di origine
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5.MARKETING E CAMPAGNE PROMOZIONALI
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6. IDENTITÀ DI BRAND:  COSTRUIRE UNA STRATEGIA MULTICANALE



PARTNER, NON COMPETITOR



NEGOZIO BASE 

17,35 € AL MESE

Tariffe inserzioni gratuite per i primi 

200 prodotti

NEGOZIO PREMIUM 

33,91 € AL MESE

Tariffe inserzioni gratuite illimitate 

IT + FR, ES, BE, NL

%






