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Obiettivo Fare 

 
Interventi relativi all’Asse 3 (Misure di interesse comune) realizzati dall’inizio della 

programmazione (2007) ad oggi. 

 

Regione: PIEMONTE Territorio interessato: CUNEO 

Asse: 3 Misure di interesse collettivo 

 

Misura: per cui è stato richiesto il finanziamento Fep 

 

� 3.1 - Azioni collettive  

� 3.2 - Misure intese a preservare e sviluppare la fauna e la flora acquatiche  

� 3.3 - Porti, luoghi di sbarchi e ripari di pesca  

� 3.4 - Sviluppo di nuovi mercati e campagne rivolte ai consumatori  

� 3.5 - Progetti pilota  

� 3.6 - Modifiche dei pescherecci per destinarli ad altre attività  

 

Progetto:  

“IL BUON PESCE DI ACQUA DOLCE” 

 

Il Progetto di promozione dell’acquacoltura e del prodotto ittico si è svolto con le seguenti 

azioni: 

 

a) MUTI COME PESCI. Campagna di promozione dell’acquacoltura, dei prodotti della 

pesca e della loro immagine; 

b) ACQUA IN BOCCA!  Politica di qualità dei prodotti della pesca e dell’acquacoltura; 

c) UN TUFFO A KM 0!  Promozione dei prodotti ottenuti con impatto ambientale ridotto; 

d) SOSTENERE IL PESCE SOSTENIBILE. Investiamo per un’attività di pesca sostenibile;  

e) IL BUON PESCE DI CASA NOSTRA: Campagna finalizzata a migliorare l’immagine dei 

prodotti della pesca; 

f) IL PESCE IN FIERA. Partecipazione diretta all’evento di rilevanza sovraregionale 

“Peccati di Gola”; 

g) CHI DORME NON PIGLIA PESCI!  Realizzazione di indagini di mercato. 

 

Le azioni sopra descritte sono state finalizzate a promuovere i prodotti ittici locali attraverso 

la loro consumazione e degustazione nonché mediante la presentazione delle diverse varietà 

di prodotti ittici all’interno di esercizi pubblici del territorio e corsi di cucina in 

collaborazione con le associazioni di categoria, nutrizionisti, esperti nel settore ristorativo  ed 

allevatori del settore al fine di “guidare” il momento gastronomico. Inoltre la promozione del 

prodotto ittico è stata realizzata con promozioni itineranti, visite didattiche alle Aziende 

produttrici, agli allevamenti, ai laboratori di lavorazione articolate in modo diverso per i 

target adulti e bambini e svolgendo indagini di mercato sull’apprezzamento degli stessi 



 

 2 

attraverso inserti pubblicitari e promozionali su stampa e canali radio-televisivi. Sono altresì 

state create ideazioni grafiche del layout e degli strumenti promozionali e allestimenti 

all’interno dello spazio espositivo-didattico “Peccati di Gola 2009”. 

L’attività di promozione dei prodotti ittici ottenuti con impatto ambientale ridotto è stata 

condotta con l’intento di far comprendere i concetti di sostenibilità ambientale, economica e 

culturale. 

Nome dei beneficiari e/o destinatario del finanziamento: 

Comune di Mondovì – Dipartimento Istruzione, Cultura, Sport, Assistenza e Tempo Libero. 

 

Anno di inizio dell’intervento e durata: 

I lavori di realizzazione dell’iniziativa sono iniziati nel 2009 e terminati nel 2010. 

 

Costo totale:  45.000,00 euro di cui contributo Fep (quota Ue): 22.500,00 euro 

 

Attori coinvolti: 

Il Comune di Mondovì si è avvalso della collaborazione dell’Associazione Produttori Ittici Alpi 

del Mare (A.P.I.A.M.), per la gestione operativa del progetto. 

 

Punti di forza dell’intervento:  

 

Il progetto di valorizzazione 

dell’acquacoltura e del pesce di acqua 

dolce ha consentito di compiere 

importanti passi avanti nella 

diffusione del prodotto ittico locale 

sulle tavole di ristoranti e residenti, 

ma soprattutto all’interno dei menù 

giornalieri di alcune mense 

scolastiche all’insegna di una sempre 

più attenta cultura del cibo e della 

qualità dell’alimentazione ad ogni 

livello, con particolare attenzione al 

contatto diretto tra il produttore e il 

consumatore finale nell’ottica di 

favorire e tutelare la cosiddetta 

“filiera corta” nel settore 

agroalimentare e gastronomico in 

generale. 

 

 

Immagini: allegati B – E  
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